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Entre sus origenes como medio de comunicacion de masas, en los afios veinte del pasado
siglo, y la definitiva entronizacion de la television como primer elemento de ocio mundial, en los
afios sesenta, transcurre la edad dorada de la radio, algo menos de medio siglo; entre los signos de
identidad del medio en esos afios, que le aportan publico y popularidad, y en paralelo publicidad, al
menos en paises en los que existe radio comercial, pero también caracterizan su lenguaje, su estilo,
estaran los concursos, en especial los concursos cara al pablico. Situacion muy clara en el caso de la
radio espafiola. Por ello no es casualidad que en el acercamiento que el cine espafiol realiza al
medio radiofonico en esos afios dorados, casi siempre lo que refleje sea de una u otra forma el
concurso radiofénico, con toda su vitalidad, que es el eje de peliculas como Esa pareja feliz (1951),
Historias de la Radio (1955) o La melodia misteriosa (1956). Los principales locutores e
impulsores de concursos seran por otro lado Ilamados también por el cine, como un José Luis
Pécker para El cura Manolo (1966), Joaquin Soler Serrano para Escuela de Periodismo (1956) o
Bobby Deglané para El batallon de las sombras (1957).

Con la generalizacion de la television, los concursos emigran a la pequefia pantalla, que
ofrece a los anunciantes y patrocinadores mas elevadas audiencias y, a los participantes, premios
mucho mas atractivos. “El concurso fue la férmula méagica que escogio la radio en la segunda mitad
de los afos cuarenta para entretener a los espafioles y distraerlos del hambre”, se sefiala en una obra
colectiva sobre la radio espafiola y un profesional como Joaquin Soler Serrano, creador él mismo de
muchos concursos, corrobora su impacto en la sociedad espafiola de aquellos afios. Probablemente
ese fue el inicio, pero el concurso radiofonico acabara convirtiéndose en mucho mas. EIl concurso
habia aparecido, timidamente, en la radio espafiola durante la Il Replblica. Ya en 1932 Radio
Barcelona -con El microfono para todos- habia abierto sus estudios a aspirantes a artistas
reconocidos y Radio Associacio de Catalunya tiene dos afios despues un concurso, Historia de
Catalunya, patrocinado por La Lechera, donde el concursante, en el estudio de la emisora, ha de

contestar a unas preguntas sencillas y recibe pequefios premios. No suelen denominarse concursos,
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sino premios, asi Union Radio crea un programa para nuevos artistas y lo denomina Premios Union
Radio®. Tras la guerra civil, el concurso comienza su apogeo.

En esos afios, sobre todo entre finales de los afios cuarenta y los inicios de los sesenta (1948-
1961), el concurso lo es todo en la radio, incluso puede ser la forma de entrar a trabajar en ella.
Juana Ginzo, una voz mitica de la radio espafiola durante el franquismo, llegaba a la radio en 1946
de la mano de Tu carrera es la radio, un programa concurso de Radio Madrid, de la Cadena Ser,
que ha importado de EE. UU. Robert Steiner Kieve, quien durante algin tiempo pasa de la
embajada norteamericana a la cadena de radio y en 1945 publica una obra pionera, El arte
radiofénico®. No sera la Unica gran voz de la radio espafiola que acceda gracias a este concurso,
bien al contrario, lo haran también, por ejemplo, en Madrid, Pedro Pablo Ayuso, el padre en
Matilde, Perico y Periquin, Javier Dastis, que simultaneara radio y cine hasta su prematura muerte
en 1958, Julio Varela, que se convertird en maestro de futuros radiofonistas, el narrador por
excelencia de los seriales de los afios cincuenta, Carmen Mendoza, actriz y excelente locutora; pero
no soélo actores también guionistas tan relevantes como Guillermo Sautier Casaseca, Rafael Baron o
Luisa Alberca, el trio de grandes guionistas de la cadena ser en los afios siguientes, ademas de
algun todoterreno como Vicente Marco, el creador de Carrusel Deportivo, Armand Balsebre los
denomina, con razén, Generacién Kieve, aunque el norteamericano volvera pronto a su pais®.

Los concursos se multiplican, los tienen, a escala local o regional las emisoras, lo tienen a
escala estatal las cadenas de radio. Los hay, y se mantendran hasta practicamente finales de los
afios sesenta, los dedicados a detectar nuevas voces de la cancion, vocaciones de artista, los hay y
alcanzan enorme popularidad, los de preguntas mas dificiles en cada espacio, los hay que
reproducen, adaptados al medio, viejos juegos infantiles y los que exigen sucesivos esfuerzos a los
aspirantes a premio. La gama es muy amplia. No faltan, ademas, programas que se acercan al
modelo concurso, pero en rigor deben incluirse en otros géneros, como las subastas 0 pujas para
allegar ayudas a necesitados, tan frecuentes en la radio solidaria, tipo Ustedes son formidables
(SER) o el programa seleccion, como la de nifios-pequefios héroes en Operacion Plus Ultra (RNE).
En ocasiones, el programa radiofonico es la culminacion de un proceso previo. El concurso Un

jamon en el tapén lo organiza Radio Intercontinental ya avanzados los afios sesenta, lo patrocina la
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marca de vinos CASA y lo presenta Enrique Cavestany, al programa acuden personas que han
encontrado en el interior del tapon de una botella de vino de la marca su premio de un jamén -
producto mitico en la Espafia del momento y poco accesible a muchos miles de familias-, que
recogen entre aplausos y sonrisas en la emisora. En Aladino (1958), que presenta Bobby Deglané,
los clientes de determinados establecimientos consiguen cupones de compra, cuyos numeros, Si
coinciden con los del sorteo de la loteria nacional, le posibilitan importantes premios. El patrocinio
es fundamental y frecuente que el nombre del patrocinador figure en el del concurso, disefiado con
frecuencia en funcion de los intereses de la publicidad: Avecrem llama a su puerta, La Fiesta de La
Casera, Varietés Sigma, La hora de Cynar...

Toda la radio espariola compite en ofrecer concursos, pero Radio Nacional de Espafia, RNE,
sin publicidad, tiene un nimero sensiblemente inferior a la otra gran cadena del momento, su gran
rival, la privada SER, que ademas cuenta con Publicidad CID, con mucho la agencia més activa en
esa coyuntura. Emisoras como Radio Espafia o Radio Intercontinental, de Madrid, menudean
también en concursos, en tanto las cadenas que se forman a finales de los cincuenta y principio de
los ochenta -Red de Emisoras del Movimiento, REM; Cadena de Emisoras Sindicales, CES, y la
Cadena de Ondas Populares Espafiolas, COPE- se aprestan pronto a cultivar el género, pero
ofreceran ya un menor contenido -tienen también menor atractivo publicitario- y ademas de
inmediato el auge de la televisiébn cambia el panorama. En ese contexto, una pequefia emisora
puede tener concursos propios y ademas conectar con distintas emisoras para ofrecer otros. Radio
Segovia, en la temporada 1956-1957, conectaba cada miércoles con Radio Esparia para ofrecer La
fiesta de La Casera y los viernes con Radio Madrid para retransmitir uno de los muchos concursos
de Bobby Deglané, Pare la musica®.

En principio los concursos tienen por &mbito una emisora; en la temporada 1948-1949 la
SER comienza a ofrecer concursos en cadena, que en todo caso coexistirdn con otros propios de
cada emisora, sin que falten casos en que un mismo programa -con idéntico titulo y formato o
pequefias variantes- de ofrece en diferentes ediciones locales o regionales. Las precariedades
telefonicas de la Espafia de la posguerra no facilitan los programas con uso intensivo del teléfono.
Paulatinamente, no obstante, se ira imponiendo el programa en cadena, mas rentable; pero no habra
emisora que renuncie a tener sus propios concursos, adaptados a la circunstancias y, en especial, los
patrocinadores locales. Muchos son concursos de temporada, que pueden concluir cuando no hay
patrocinador, pero los mas relevantes y que convocan a mas oyentes se prolongan afo tras afio y los
mas cualificados -pero ya muy pocos- alcanzan o superan la década. A veces un concurso

radiofénico forma parte de un programa mas amplio, es el caso sobre todo de Cabalgata fin de
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semana, que en su casi tres horas de duracion solia incluir al menos tres concursos. Pero los
concursos mas relevantes y estables tienden a ofrecer autonomia respecto al resto de la

programacion.

Plataformas para futuros artistas

Los concursos orientados a descubrir y promocionar nuevas voces, que siguen vigentes hoy en la
television, son sin duda los mas abundantes y conocen una estabilidad superior al resto. Ya en fecha
tan temprana como 1940 un concurso de Radio Barcelona de extrafio titulo, Los tres cosacos, ve el
triunfo de una jovencisima Maria Victoria de los Angeles, 17 afios, que se lleva un premio de 1.000
pesetas.

Conozca usted a sus vecinos es quiza el modelo mas conseguido. Lo crea la Cadena SER a
principio de los afios cincuenta y tiene versiones en distintas ciudades espafolas, aunque las que
alcanzardn mas duracion y popularidad seran las de Madrid y Sevilla. En diversas emisoras se
mantuvo durante mas de una década y permitid “descubrir” a un ndmero insospechamente alto de
futuros artistas, en Madrid de Rocio Durcal a Ana Belén e incluido el luego humorista Fernando
Esteso, que entrega las 500 pesetas de su premio a los damnificados por las inundaciones de
Valencia en el otofio de 1957. Lo presentaba José Ferndndez Manzano, Ferman, quien, mediados
los afios sesenta, intentd una segunda etapa, sin el mismo éxito, con el nombre de Los nuevos
vecinos. De la popularidad del programa en toda Espafia habla también el hecho de que en 1954 se
estrenara en el teatro-circo Price de Madrid un sainete con el mismo nombre, con texto de de G.
Alvarez y Santana, y musica de Fernando Moraleda.

En Sevilla promocion6 también decenas de artistas, de Conchita Bautista a la bailaora
Cristina Hoyos, que se lleva como premio un corte de tela. Los premios no siempre son,
efectivamente, en dinero, y el artista en ciernes puede recibir productos de lo mas insospechado, los
ofrecidos por la firma patrocinadora, que en el caso sevillano son unos grandes almacenes
especializados en textil, Puente y Pellon.

La version sevillana del programa fue especialmente duradera, pues se mantuvo al menos
hasta 1963°, y serfa diaria, media hora de 10.30 a 11.00, lo que garantizaba una audiencia femenina
relevante y confirma su impacto. Esa frecuencia cotidiana es algo sin apenas equivalente en toda la
radio espafiola -ciertamente no faltd nunca “materia prima” en la baja Andalucia- y explica la
inmensa popularidad de que goz6 su presentador, Rafael Santisteban, en todo el sur de Espafia, que
le permite figurar en los afios cincuenta entre la media docena de locutores mas populares de toda

Espafia. El programa, que dirigié siempre Santisteban -quien luego presentaria otro programa

6 Ceso probablemente en ese afio, al siguiente, significativamente, los diarios sevillanos dejan de insertar
la programacion cotidiana de las emisoras de radio para dar la de la television.



similar, de menor éxito, Hacia la fama-, tenia un estribillo publicitario que ser hizo muy popular y
es bien conocida la anécdota del que durante una visita a la ciudad, mediada la década de los
cincuenta, de un jeque arabe, al entrar la comitiva en la antigua universidad sevillana, actual
Facultad de Bellas Artes, un grupo de estudiantes, que celebraban la festividad del patrén, entono
dicho estribillo, ante lo cual que el visitante se par0 y saludé militarmente durante unos minutos en
la creencia de que era algun himno oficial, optando las autoridades locales por no deshacer el
equivoco’.

El programa tenia varias fases, en una primera los aspirantes podian cantar por teléfono,
desde sus domicilios o, méas frecuentemente, desde algin comercio cercano, pues pocos tenian
teléfono propio, los seleccionados a lo largo de la semana intervenian en el programa del sabado,
ya cara al publico, que suponia una segunda seleccion y ya pequefios premios. Al finalizar la
temporada se otorgaban los grandes premios y se celebraba un mijultitudinaria gala en un teatro
local.

En muchas emisoras de la cadena el mismo programa adoptdé nombres propios. En Radio
Granada, asociada a la SER, fue el de Alegria en las ondas, que presentaba la pareja estelar de la
emisora, José del Real y Mercedes Domenech; el espacio, semanal, se mantuvo casi las dos décadas
y permitio dar a conocer a voces tan destacadas luego como las de Miguel Rios -entonces, Mikel
Rios- 0 que estuvieron en boga en los sesenta y setenta, como Gelu, Valen o el grupo Los Angeles.
Naturalmente, en cuanto surgié otra emisora en la ciudad -lo fue La Voz de Granada, en 1954-,
incluyé en su programacion un espacio gemelo, Desde su hogar a la fama, titulo muy explicito, con
pareja presentadora, Josefina Ramirez y Carlos Tomas Romero, que se convertira en un historico de
la emisora. Un programa de Radio Cadiz, que no pertenece entonces a la SER, titulado asimismo
Alegria en las ondas, permite el debut en 1959 de un nifio de nueve afios llamado José Monge, que
pronto serd conocido como Camarén de la Isla. La emisora rival, Radio Juventud de Céadiz, aporta
de su lado Carrusel Bahia Blanca, ambos son semanales. En Radio Segovia, con menor”cantera”,
el programa es quincenal, cada dos domingos, en el teatro Juan Bravo de 12.00 a 13.30. Se llama
Musica con gaseosa, porque lo patrocina gaseosa La Casera, otra firma prédiga en la radio de los
cincuenta.

Contemporaneo seria Ruede la bola, programa semanal de artistas noveles que crea en
Radio Intercontinental Angel de Echenique al poco de llegar a esta emisora a finales de los
cuarenta. Se emite en principio los domingos por la tarde. Gracias la tesén del propio Echenique
alcanza excepcional duracion, pues se mantiene durante nada menos que 38 afios. Un récord. Angel
de Echenique alternaba las voces nuevas con las conocidas y consiguié un programa de gran

popularidad, que sirvié de plataforma a artistas tan heterogéneos como Raphael o El Fary, no
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obstante se vio limitado por la modestia de la cadena, que si bien llegé a contabilizar una veintena
de emisoras en los afos cincuenta, ya al inicio de los setenta apenas contaba como asociadas con
Radio Cordoba, Radio Linares, Radio Onteniente, Radio Gibraltar y Radio Miramar de Barcelona.

No hay cadena que no tenga su programa de nuevas voces. Radio Nacional de Espafia crea
en fecha temprana, 1946, Fiesta en el aire, que presenta un profesional correcto, pero algo frio,
Carlos Alcaraz Quintanilla, tiene pronto mucha popularidad y rivaliza con Bobby Deglané, e
incluso en algunas ciudades -como Almeria-, se llegan a celebran unas “primarias” -Fiesta sin hilos-
que organiza los domingos Educacion y Descanso, a fin de seleccionar voces para el programa. A
Madrid acuden artistas muy heterogéneos. Un joven cantaor de flamenco, Manuel Avila Rodriguez,
de Montefrio (Granada), queda finalista tres afios consecutivos, 1949, 1950 y 1951. Afios después
gana otro concurso, pero ya en TV, Salto a la fama. Los triunfadores de cada temporada se integran
en el espectaculo “Oro fino”, que recorre durante el verano Espafia, aunque la cadena se apresura a
aclarar que no es ella la organizadora, sino una -avispada- empresa privada. La version barcelonesa
de este concurso en Radio Nacional de Espafia fue Primer Aplauso, que se emitia los sabados noche
dentro del magacin Fantasia, que se mantuvo desde 1949 a 1967 e incluia otros concursos como
Jaque al Rey o LIévese su disco.

Cuando en 1958 Bobby Deglané abandone la SER y se incorpore a La Voz de Madrid, la
cabecera de la Red de Emisoras del Movimiento, creara su programa de voces nuevas, Puntadas y
Canciones, dentro del magacin diario Cabalgatas, en donde asomara un grupo de jovenes cantantes
que protagonizan pronto las primeras ediciones del Festival de la Cancién de Benidorm. Mientras
tanto en la SER Joaquin Soler Serrano comienza a presentar en 1959 Varietés Sigma, obviamente
con la empresa de maquinas de coser como patrocinadora, se emite los sabados, inmediatamente
antes de Cabalgata fin de semana. Una novedad: ofrece como premios contratos de trabajo a los
artistas noveles ganadores del concurso.

En la actual Comunidad Valenciana menudearan igualmente los programas de artistas
noveles. La version valenciana de Conozca usted a sus vecinos la anima Vicente Garrido. EI méas
popular serd En pos de la fama, que presenta cada domingo en Radio Valencia un publicista
extremefio afincado en la ciudad, Juan Granell, que cuando el género comienza a decaer pasa -en
1966- a promotor inmobiliario. Los concursos son entonces publicitariamente muy rentables. Al
final de cada temporada celebra una acto multitudinario en la plaza de toros, en el de 1958 -en pleno
cenit del programa y de los concursos- congrega a 25.000 valencianos. En 1959 el ganador es
Jaime Morey. En 1960 los triunfadores son los componentes del grupo Los Milos, pioneros del rock
valenciano e integrado, entre otros, por el futuro Bruno Lomas. Por los mismo afios, en Radio
Gandia alcanza eco supracomarcal Puerta Abierta, semanal, que se emite desde un teatro local.

Conforme avanzan los afios sesenta el nUmero de estos concursos, y sobre todo su audiencia,



va disminuyendo. En la SER veremos no obstante Quiero ser un triunfador (1962), y, limitado a
Radio Madrid, Invitacion a la fama. Todavia en 1964 comienza en Radio Vitoria Euskal Jaia
(Festival vasco), que dara voz a cantantes y grupos jovenes vascos.

La mausica, ese elemento bésico en la radio, es en todo caso el eje de otros muchos concursos
radiofénicos. Varios de ellos alcanzarian notable popularidad en los afios cincuenta, como La
melodia misteriosa y su contrapunto, Jaque a la orquesta. EIl primero lo pone en marcha Bobby
Deglané en la temporada 1951-1952, primera en la que presenta el programa magacin Cabalgata fin
de semana, en el que se incluye; dado su rapido éxito se mantiene mientras Deglané encabeza el
programa. Los oyentes tienen que identificar la rafaga musical que le ofrece la emisora. Si no hay
acertantes -y en muchas semanas no los hubo- el importe de los premios se acumula para la
siguiente. Participan los oyentes llamando por teléfono a la centralita de la emisora, que pasa sus
dificultades para atender todas las Ilamadas. En 1953 un sevillano llega a obtener las 50.000
pesetas, todo un récord, en el programa, que incrementa audiencia y participacion. En Jaque a la
orquesta, que presenta José Luis Pécker, por el contrario, era la propia orquesta del programa la
que tenia que interpretar en menos de un minuto algun fragmento de melodia solicitado por el
oyente, si no lo conseguia el participante recibia su premio. Tuvo menor popularidad y ademas era
mas arriesgado para la orquesta, que podia perder prestigio, por lo que duré menos. En esa misma
linea se pueden incluir programas sencillos como Buscando el disco, que ofrece semanalmente
Radio Segovia, el encargado de la discoteca de la emisora, Luis Zufiiga, ha de localizar el disco
pedido por el oyente en menos de 40 segundos.

El pluriempleo de Bobby Deglané, presente en decenas de concursos en la década de los
cincuenta, sus mejores afos, es evidente. Sin contrato exclusivo con la SER, anima en 1952 el
concurso de Radio Espafia Cortefiel te brinda la fama y mantiene en la propia Radio Madrid otro
concurso, el programa dominical, La baraja musical®. En 1956 la firma Gallina Blanca, una de las
mas asiduas en los patrocinios, junto con el cofiac Fundador, la multinacional Nestlé, sobre todo a
través de La Lechera, Anis Castellana y Cola Cao, informa en la prensa diaria de que patrocina
cuatro concursos radiofonicos: El buque fantasma, Salte la Banca, Rompa su disco y Coctel
musical, los dos ultimos con la musica como eje. Y naturalmente, la firma da cuenta de lo que se
gasta en premios.

En 1960 Bobby Deglané pasa a Radio Espafia de Madrid, y alli crea de nuevo varios
concursos, el principal de los cuales sera Vale todo, otro concurso para descubrir nuevos talentos
articulos con fuerte componente publicitario. Entre los premios principales, un televisor, que es

entonces una novedad cara.
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Preguntas y enigmas.

Tras los musicales, seran los concursos de preguntas los mas abundantes y los de mas éxito
de audiencia y de patrocinio. Probablemente en este sector los de mas popularidad fueron Lo toma o
lo deja, con muchas variantes locales pues no se emite en cadena, y Medio millén -que tendria
luego su continuador en TV: Un millon para el mejor. Ambos, en la SER. Armand Balsebre
realiza una serie de oportunas observaciones a proposito de este Gltimo programa, modelo en su
género y ofrecido en cadena, que aporta otra dimension a la radio, le da prestigio y una imagen mas
culta y rigurosa®.

La formula es sencilla y universal, el concursante ha de ir contestando a preguntas,
normalmente de tema monogréfico escogido por el participante, paulatinamente mas dificiles; antes
de plantear cada nueva pregunta, el locutor pregunta al concursante si quiere seguir y le recuerda
que si acierta dobla el premio y si falla lo pierde todo. Desde mediados de los afios cuarenta
proliferan este tipo de concursos. EI modelo Lo toma o lo deja, que comienza en 1944 en Madrid,
aparece con ese nombre en Radio Barcelona, Radio Sevilla o Radio Valencia, en tanto en Madrid es
Doble o nada y en Radio San Sebastian, ¢Se lo lleva o repite? Tuvo Lo toma o lo deja como
principal patrocinador al detergente Norit; el anuncio de “Norit el borreguito”, ofrecidos en estos
programas, fue probablemente el méas popular de toda la radio espafiola de la época tras el negrito
del Cola Cao.

Las variantes, no obstante, del programa de preguntas, son mdultiples. En Radio Sevilla
alcanza popularidad EI no de Lirola -otros grandes almacenes textiles-, donde el concursante ha de
responder a las preguntas planteada sin utilizar el vocablo no. En Radio Jaén alcanza notable
popularidad el concursos de Mantecados San José cada Navidad, en este caso el concursante ha de
repetir una frase planteada por el presentador utilizando s6lo una determinada vocal.

Medio millén, que presenta en la SER a partir de octubre de 1956 José Luis Pécker, marca
sin duda el inicio del paulatino ascenso de este locutor como la voz mas popular del pais, relevando
a Deglané, ofrece desde sus inicios los mejores premios de la radio espafiola, pues si bien no se
llega a la cifra tope del programa, pronto se alcanzan las 250.000 pesetas, que obtiene un médico
gaditano, Jesus Salva, especialista en la obra del masico italiano Puccini. Salva adquiere con el
premio un coche y regala una lavadora a las Hermanitas de los pobres. Concurso, presentador y
concursantes adquieren rapida notoriedad y se convierten en noticia, lo que multiplica el impacto y
la rentabilidad del programa. Salva publicara luego un breve ensayo, “Puccini, la radio y yo”,

recordando los avatares del concurso™. La tltima pregunta que respondié fue el nombre de los seis
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hermanos de Puccini de mayor a menor. EI médico los dijo correctamente, pero no quiso jugarse las
250.000 pesetas y optar al medio millén, que nadie llegarfa a ganar™.

Es casi ritual que un programa de éxito tenga como epilogo o conmemoracion un festival,
presentado por los locutores del programa. ElI 17 de julio de 1958 Gallina Blanca patrocina el
festival Un millon con casa y coche, en la Plaza de Toros de Las Ventas, presentado por Jose Luis
Pécker. En el transcurso del largo festival, rico en premios, se organiza un concurso de expertos en
Puccini, y de nuevo gana el doctor Salva, que ahora obtiene 47.375 pesetas. Pero el héroe de la
noche es un nifio de 13 afios, José Ventura Reja, que queda finalista en otro concurso y consigue su
suefio, un viaje a Lourdes™?.

Maés propiamente culturales, pero con premios mas modestos, surgen concursos como
Mision Rescate, que dirige Anibal Arias Ruiz en RNE y pasard avanzados los afios sesenta a la
television, PregUnteme usted, que anima en Radio Madrid Francisco Quilez, “Quilates”, Los siete
sabios de la radio, en Radio Barcelona, o Agudice su ingenio, que pone en marcha Vicente Marco
en Radio Madrid, son por lo general de menor duracion que los anteriores.

Radio Nacional de Espafia convocaba ya en 1942, y mantuvo algunos afios, un concurso
muy distinto, para premiar cuentos, libros de poemas y obras de teatro radiofonico. Algo similar
hizo en los mismos afios Radio Espafia de Barcelona.

Una variante del concurso de preguntas sera el concurso con enigmas. Ya en 1945 Radio
Barcelona ofrece Piense y acierte, donde el concursante ha de resolver un enigma policial y
descubrir al culpable. En 1948 tiene un sucesor en ¢Es usted buen detective? que va a mantenerse
casi dos décadas en antena y populariza a un personaje, Taxi Key. Lo presenta Gerardo Esteban, una
de las voces mas populares en estos afios de la radio catalana. En la misma emisora, Mario Beut
presenta en los sesenta Inocente o culpable. En Radio Miramar se crearan asimismo muchos de
estos concursos y en una fecha, ya tardia, como 1966, surge ¢Quién dice la verdad? Tienen, en
cierto modo, sus réplicas en algunos de la larga serie de concursos que lanza la SER en Cabalgata
fin de semana en los afios cincuenta, como El enigma de medianoche, ¢Quien tiene el clavel? o
Solo contra todos, también, fuera de esa cadena, en concursos como Adivina adivinanza, de 1958,

en La Voz de Madrid, pero no tendran la duracion ni el eco de los catalanes.

Carreras de obstaculos
Con frecuencia, el concurso radiofonico se plantea como una carrera de obstaculos que ha de
ir sorteando el concursante. Busque, corra y llegue usted el primero, que presenta en Radio

Barcelona mediados los afios cincuenta Joaquin Soler Serrano, el titulo es elocuente, puede ser un

11 HIDALGO VIANA, José Antonio (2001), El sonido de un siglo. Historia de 75 afios de radio en Cédiz.
,Ingrasa, Puerto Real (Cadiz), pp. 107-110
12 ABC, Madrid, 18 de julio de 1958, p. 44.



modelo. EI concurso naturalmente debe incluir finalmente la llegada del concursante al estudio,
pues son programas cara al publico. Los hay con denominacion muy explicita, como Sala de
Torturas, que ofrecié Radio Barcelona desde finales de los afios cuarenta y donde el concursante
habia de superar pruebas heterogéneas imprevistas, donde nunca faltaba cantar o bailar, pero
también recitar versos o imitar animales.

El coche es el eje de algunos concursos, en afios, recuérdese, en que bien pocos espafioles
disponen de vehiculo propio. Pero el automdvil, con su imagen, sera el medio utilizado en el
concurso, no el regalo. El pionero fue EI automovil misterioso, que crea en 1948 Radio Espafia de
Barcelona. El concursante recibe una consigna que ha de dar a un reportero de la emisora,
escondido en un automavil en algdn lugar de la ciudad que habra de averiguar. Unos afios después,
Radio Intercontinental de Madrid crea, con Angel de Echenique al frente, El auto de la fortuna, lo
patrocina La Casera y llega a estar 22 afios en emision. Un reportero de la emisora llega en coche a
domicilios particulares con un objetivo, premiar a una persona escogida al azar siempre que tenga
en su casa una botella de gaseosa de dicha marca. En Las llaves de la caja fuerte, otro concurso de
la SER, el oyente debe buscar por las calles de la ciudad, naturalmente contra reloj, los niUmeros de
la combinacion para abrir una caja fuerte donde esta su premio.

Los juegos de lenguaje, con el correcto uso del espafiol al fondo, estaran presentes en
concursos como El Pototeo, que impulsé el valenciano Juan de Toro, otra figura clave en los
concursos de la SER entre 1957-1958, cuando crea en Radio Valencia Su edad favorita, hasta
mediados los sesenta. Adquiere fama de ser el que mas ayuda, inteligentemente, al concursante en

programas como Caja o dinero o Cambie sin ver.

Juegos infantiles

No faltan concursos que adaptan a la radio viejos y conocidos juegos infantiles o escolares.
El caso mas significativo serd desde luego El buque fantasma, que se incluye desde 1956 Bobby
Deglané en Cabalgata fin de semana, con premios relevantes que llegaran hasta las 100.000
pesetas. No es sino el clasico juego infantil de hundir barcos ubicados en una hoja cuadriculada
llevado al medio. Llegd a contar con concursantes tan destacados, e inesperados, como Sofia
Loren, que rodaba en Madrid, quien, invitada por Deglané, llamd desde el hotel y gand un premio
de 11.500 pesetas, que naturalmente destiné a fines benéficos. EI concurso tuvo su version para la
aviacion: ¢Donde esta el avion? Tampoco faltaron concursos para colegios, precedentes del famoso
Cesta y puntos de Television Espafiola. José Luis Pécker presentd en 1959-1960 Todos son
sobresalientes, en las mafianas de los domingos, en visperas de que fuese “ocupadas”por los
musicales.

Los oyentes se convirtieron también en jueces en algunos concursos, no muchos. Uno muy



peculiar fue Audiencia Publica, que emitid Radio Espafia de Barcelona en 1946; la emisora
planteabas casos y los oyentes participan enviando por carta sus fallos. Se premian los mas

ajustados.

Pequefias ilusiones

En tiempos de tantas restricciones como fueron los afios de la larga posguerra espafiola no
extrafia que surgiesen concursos como Los martes, su almuerzo gratis, que presentaba Angel Soler
en Radio Intercontinental de Madrid, el mismo locutor animara Lluvia de medias, en una época en
que tener unas medias de nylon era del deseo de toda joven oyente de la radio espafiola. Y cuando
los espafioles, a finales de los afios cuarenta, si salian de Espafia era para emigrar, Viaje a Suiza
para dos, que naturalmente patrocinaba una marca de relojes suiza, Cyma, permitia hacer turismo
con gastos pagados. Cita en Cadiz es un concurso de Radio Juventud de Cadiz, que patrocina Viajes
Costa de la Luz, para jovenes que quieren casarse -y, Se supone, con pocos recursos para el ajuar-,
en 1961 la emisora retransmite “la boda mas popular de afio en la ciudad”, la de dos de sus
concursantes, celebrada en el templo de la patrona. En la misma emisora la empresas Syky Suelos
patrocina un concurso -lunes, miércoles y viernes- con el nombre de la empresa y como premio un
fin de semana en la Costa del Sol. Prototipo de estos concursos que aportan ilusion a gentes
sencillas y los llenan de regalos, sera Avecrem llama a su puerta, que pone en marcha en 1958
Joaquin Soler Serrano con generoso patrocinio de Gallina Blanca, programa de media hora que

permite hacer realidad lo suefios de los concursantes ganadores.

El ocaso

Todavia en 1976 Bobby Deglané dirige en Radio Nacional de Espafia un programa,
Sobremesa de color, que incluye un concurso patrocinado por el Instituto Espafiol de Emigracion.
Pero es ya otra época, el género esta agotado. ¢Por qué la decadencia?

Espafia, es bien conocido, cambié muy rapidamente a partir de los afios sesenta, la
televisién conocid una implantacién generalizada en pocos afios, y comenzd a congregar grandes
audiencias. La pequefia pantalla adaptd de inmediato muchos de los mejores concursos de la radio,
favoreciendo asi el trasvase de un medio a otro. Television Espafiola garantizaba ya a los
anunciantes mediados los afios sesenta unos publicos relevantes -que en “prime time” superaban
ampliamente los seis millones de oyentes que obtenia en sus mejores afios Cabalgata fin de
semana- y ofrecia a los potenciales concursantes premios muy superiores.

En efecto, el crecimiento de las empresas y la entrada en Espafia, con la apertura de
mercados, de muchas grandes firmas extranjeras, con fuerte inversion publicitaria, hizo posible que

pese a las altas tarifas de la television Unica -que en Espafia, al contrario de lo que ocurria en casi



todo el resto de la television publica europea, tuvo de inmediato publicidad y compitié por ello con
la radio-, pronto los anunciantes se decidiesen por el nuevo medio.

Influyeron también otras practicas. El transistor fue individualizando la audiencia de la radio
y reorientandola, en especial hacia la novedad musical. El programa radiofénico “cara al publico”,
con a lo sumo unos cientos de personas en un estudio pequefio, dejo de tener atractivo cuando el
escenario de un concurso televisivo era todo el pais. Los pequefios premios de los concursos en las
emisoras locales, el tradicional “lote de productos”, fueron perdiendo atractivo. Cambié Espafia, y
hubo de cambiar la radio.

Los concursos radiofonicos no murieron entonces, siguen todavia; pero son bastante mas
escasos y tienen mucho menor impacto social. Sobre todo tienen otra significacion, otro estilo. Y
no solo en la radio espafiola. Concursos como el que obligaba a José Isbert a vestirse de esquimal y
acudir con un trineo a una emisora, que veiamos en Historias de la Radio, secuencia inspirada
claramente en el Busque, corray llegue usted primero que presentaba en los afios cincuenta Joaquin
Soler Serrano, han devenido a veces en extrafias convocatorias llevados sus impulsores del afan de
ir m&s lejos. No tanto en Espafia, donde la radio es mucho mas comedida que la television, como en
otros paises. En 2007 una emisora californiana organizaba un concurso consistente en premiar a la
persona que bebiese la mayor cantidad de agua sin ir al bafio. Murid una concursante, una joven
madre que bebid 7,5 litros. La emisora fue condenada en 2009 a una indemnizacién de 16 millones
de ddlares a la familia. En Chile la presion social oblig6 a suspender un concurso de Radio Paulina,
de Iquique, que premiaba al ganador con “una hora de placer con una dama de compafia”.

Hoy el concurso en la radio espafiola es modesto, regalo de discos o pequefias cantidades en
metalico por contestar preguntas sencillas, concursos de redaccion o gastrondémicos, abundan los de
maquetas, Radio Aragén, y no es caso aislado, convoca un premio para “grupos emergentes”, que
recuerda los Conozca usted a su vecinos de antafio, Radio Marca crea un concurso de habilidades en
juegos via SMS y Radio Haro premia el mejor balcon navidefio con un abono anual a las piscinas
municipales, incluso no falta algun certamen para locutores de radio. EI medio sigue vivo y
participativo, pero conoce otros inevitables derroteros y el concurso, que apenas incide en la

audiencia, es muy secundario.
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“LA PUBLICIDAD RADIOFONICA _EN TIEMPOS DE CRISIS.
RADIOGRAFIA DE LA SOCIEDAD ESPANOLA DE LOS ANOS 40 Y 50”

Aeic Mélaga 2010

Autoras: Aurora Garcia Gonzalez, Mercedes Roman Portas. Universidad de Vigo

Podemos partir de la tesis de que la radio que es el méas antiguo de los medios
electronicos, es el medio por excelencia para los periodos de crisis. La publicidad en
radio es barata, comparativamente hablando, si se toma como referencia la publicidad
en television o el costo de una pagina de papel cuché. Y aunque en nuestros dias se ha
convertido en el primer motor generador de opinién pablica, por lo menos en Esparia, la
radio sigue ocupando el cuarto lugar en cuanto a la inversion publicitaria.

La radio que siempre ha sido siempre un soporte publicitario, y practicamente
nacid con esa vocacion, retne esas dos notas: es el mas antiguo y es el mas barato, y por
ello se sigue empleando como soporte para la publicidad, y las siguientes lineas trataran
de establecer como puede cumplir hoy, como en otros tiempos, un papel reactivador de
la economia en momentos de crisis.

Para ilustrar esta tesis hemos revisado publicidad radiofénica de los afios 40 y 50, un
dificil periodo de la vida espafiola del que resulta relativamente facil establecer una
radiografia si se siguen con detenimiento los contenidos de la publicidad. La radio en
aquel momento convive con el cine sin inconvenientes, ya que el mercado publicitario
era perfectamente compartido por ambos, hasta el advenimiento de la television, que se
produjo en Esparia en 1956. La etapa estudiada coincide con el final de una guerra y los
afios de lenta recuperacion del pais, unos afios especialmente significativos para estudiar
la evolucion del medio radiofénico. Esta evolucion es muy perceptible en la publicidad.

1. DE LA EXALTACION DEL PRODUCTO NACIONAL A LA
PROMOCION DEL PRODUCTO IMPORTADO

La posguerra supuso un largo periodo de autarquia, aislamiento y miseria. El
nivel de vida que habia en Espafia en el afio 1936 no se recuperd practicamente hasta el
afio 1955. Durante esos afios el poder adquisitivo era nulo y la calidad de los productos
escasa. Los productos “nacionales” eran casi todos sucedaneos. Todo era caro y malo,
asi que la publicidad podria parecer un sarcasmoZl.

A pesar de ello se hacia publicidad y, al falsear la realidad y dar una imagen de
abundancia y normalidad en un tiempo de grave penuria y represion, la publicidad

1 | as referencias utilizadas para elaborar este eigrafe proceden todas de EGUIZABAL MAZA,
R.: La Historia de la Publicidad, Eresma & Celeste Ediciones, 1998 y TIMOTEO ALVAREZ,
Jesus: Historia de los medios de comunicacién en Espafia, Ariel comunicacion, 2° edicién
1989.



funcionaba, sin pretenderlo necesariamente, como herramienta propagandistica. De
1945 a 1950 predomina la defensa de la autarquia.

A partir de los afios 50 y, desde el punto de vista econémico de la actividad
publicitaria, se supera el bache provocado por la segunda guerra mundial, y los indices
de la inversion publicitaria recobran los maximos apuntados en el afio 1938. La radio se
convierte, en estos afios, en un medio de comunicacion y entretenimiento realmente
importante que se extiende por los sesenta hasta la llegada de la television. Terminan en
1952 las cartillas de racionamiento, aungue no las carencias. Comienzan a dejarse ver
algunas multinacionales, que luego ocuparan un lugar importante en el mercado
espariol: Nestlé, Firestone, Hispania, Coca-cola...

En el periodo acotado el lenguaje publicitario estd dominado por la exageracion
como norma compositiva de los anuncios. Se trata de mensajes publicitarios que alaban
en exceso las cualidades y beneficios del producto. Esto se muestra en la utilizacién, en
la mayor parte de ellos de esléganes como “El mejor del mundo” “El preferido por las
mujeres mas elegantes del mundo”. Esta hiperbolizacion conduce a presentar el
producto ante el consumidor como la unica solucion a sus problemas.

Se trata en general de una publicidad de caracter informativo. La imagen del
producto se acompafa de grandes textos explicativos donde se indica al consumidor
como debe utilizar el producto para obtener los beneficios que oferta la marca. Se trata
por tanto de una publicidad descriptiva, presentada normalmente de forma directa;
aunque también se pueden encontrar evocaciones indirectas sobretodo en los anuncios
de perfumes. Los cuatro ejemplos siguientes ilustran lo antedicho con los textos de las
cufas que se utilizaron:

1) ANIS LA CASTELLANA
Duracién: 2’ 40"’
Letra:

He sofiado que no me querias, he sofiado que me despreciabas, que tus manos ardientes
cogian otras manos para acariciarlas. Pero sé que era todo mentira, que me quieres con toda tu
alma, porque vi al despertar que tenia en mis brazos Anis Castellana.

Es un anis seductor, es la bebida mas sana, mucho mejor que el mejor porque es Anis
Castellana. Contigo quiero sofiar cuando no estas a mi lado para luego recordar las veces que te
he besado.

Es un anis seductor, es la bebida mas sana, mucho mejor que el mejor porque es Anis
Castellana. Contigo quiero sofiar cuando no estas a mi lado para luego recordar las veces que te
he besado, las veces que te he besado.

2) ARROZ SOS
Duracion: 2° 47"
Letra:

Es la tierra valenciana un vergel de poesia, con sus flores de oro y grana y su luz y su
alegria. Ven a tierra valenciana, su suelo encantador, sus frutos de riqueza con raudal y sus
grandes diques, juntos arrozales dan al mundo undnime el alimento mas vital, con su fino arroz,
con su fino arroz.

Es el SOS, SOS, SOS, el mejor arroz. Es el mas sabroso y suculento, el méas rico en
gusto y en vigor. Es el SOS, SOS, SOS, el mejor arroz. Es la marca siempre preferida del buen
consumidor.

Rica huerta valenciana lindos son tus naranjales, mi tierra es la soberana tus claveles y
rosales, bella huerta valenciana. Y es su suelo encantador sus frutos de riqueza con raudal y sus
grandes diques, juntos arrozales dan al mundo un&nime el alimento mas vital, con su fino arroz,
con su fino arroz.



Es el SOS, SOS, SOS, el mejor arroz. Es el mas sabroso y suculento, el mas rico en
gusto y en vigor. Es el SOS, SOS, SOS, el mejor arroz. Es la marca siempre preferida del buen
consumidor.

3) GUANTES MARIO HERRERO

Duracién: 2’ 32”’

Mdsica: rumba tropical

Letra:
Nena, nena, voy a comprarte unos guantes lo mas elegantes de todo Madrid; pero quiero que
lo mejor que se venda se encuentre en la tienda que hayamos de ir.
Si quieres podemos ir a la mejor fabrica de Madrid. Entonces, no digas mas, a la de Mario
Herrero.
Siempre que me compro guantes doy mil vueltas y piruetas si no los veo en Carretas como me
gustan a mi, pero sé que al fin y al cabo, en la casa Mario Herrero siempre encuentro lo que
quiero y por eso voy alli.
Vaya, vaya, sefiorita o caballero a que Mario Herrero le escoja un buen par; y asi puede, puede
llevar unos guantes como ni ahora ni antes se pudo sofar.
Si usa usted los guantes finos que hoy fabrica Mario Herrero ahorrard mucho dinero cuando
tenga que comprar. De no gastar los de Mario, como ya hemos dicho antes, es mejor no gastar
guantes que gastarlos sin usar.
¢Y a donde vamos a por esos magnificos guantes Mario Herrero? A cualquiera de las dos
Unicas casas que Mario Herrero tiene en Madrid: Carretas, 10 o Alcalé 29, las Calatravas.

4) CAFE POLCAFE
Duracién: 3’ 01’
Mdsica: bailao
Difusion: afios 50
Intérprete: Urbina, Julita
Letra:
Ha salido un producto a la luz que en su clase no tiene rival por el precio y su gran
calidad, Polcafé reinara en el hogar. Polcafé, Polcafé, es la esencia mas pura y mas fina que tiene
Brasil. Polcafé tomaré en mi casa después de comer. Polcafé, Polcafé, en su precio y aroma no
hay otro que pueda existir, Polcafé tome usted, que deleita y nos hace vivir.
Maridito, el Polcafé
¢Qué maravilla? ;Pero es posible que esto sea extracto de café?
iYa lo creo! Y de lo mas sabroso que puedes tomar. Aparte del ahorro de tiempo y
dinero que nos proporciona.
iEstupendo! De ahora en adelante, que no falte en nuestra casa Polcafé.
Polcafé, Polcafé, es la esencia mas pura y mas fina que tiene Brasil. Polcafé tomaré en
mi casa después de comer. Polcafé, Polcafé, en su precio y aroma no hay otro que pueda existir,
Polcafé tome usted, que deleita y nos hace vivir.
Polcafé, Polcafé, en su precio y aroma no hay otro que pueda existir. Polcafé tome
usted, que deleita y nos hace vivir.

El final de la Segunda Guerra Mundial, con la victoria de los aliados, obligé al
régimen franquista a adaptarse a la nueva situacion exterior. La operacion de renovacion
de imagen, en busca de una aceptacion internacional, coincidio con la guerra fria. La
reaccion anticomunista de EE.UU motivé un cambio de actitud a favor de Espafia que
supuso una progresiva normalizacion de las relaciones entre los dos paises. Hubo
numerosas Visitas a Espafa de distintos empresarios y personalidades norteamericanos.
La propaganda oficial supo explotar sobremanera estas renovadas relaciones con los
EE.UU vy el papel “fundamental” que Espafia jugaba en el contexto internacional junto a
la gran potencia mundial en la lucha contra el comunismo.

A lo largo de los afios 50, y en concreto desde los acuerdos hispano-
norteamericanos de 1953, a cambio de ceder bases militares a EE.UU., Espafia obtuvo
ayuda econOmica y, aln mas importante, una apertura al exterior y el comienzo del



turismo extranjero, todo lo cual llevé a presentar una imagen de mayor libertad, que se
percibe claramente en la publicidad.

La ayuda americana, a pesar de su menor cuantia respecto a la brindada a otros
paises en el Plan Marshall, desencadend un proceso comparable de transferencia
tecnoldgica, modernizacion empresarial y americanizacion economica y vino a aliviar
significativamente las penurias de la poblacion. Poco a poco se fue recuperando el
consumo interior. Por ejemplo, entre 1948 y 1958 la tasa de automdviles se duplico
pasando de 3 a 6 vehiculos por cada 1000 habitantes (todavia muy por debajo de
Portugal, Venezuela o México); y en 1955 se llegé al primer millon de teléfonos
disponibles en el pais.

2. LAS DIFERENCIAS SOCIALES

En muchos anuncios de la época, sobre todo de los primeros afios 40, se incluyen de
forma muy explicita mensajes politicos propagandisticos junto al mensaje estrictamente
comercial. Propaganda “patridtica” nacionalista de “adhesion inquebrantable” al
franquismo. Saludos y bienvenidas a los nuevos gobernantes, grandilocuentes elogios al
nuevo régimen, a la “nueva Espafia”. Los anunciantes desean manifestar su lealtad a
Franco, al “glorioso ejército salvador”, la “Falange victoriosa”, etc.

A través de la publicidad se transmite una idea de normalidad necesaria para la
supervivencia en aquellos duros momentos. La publicidad, con un estilo inofensivo y
facilmente comprensible por todos, ofrecia una imagen comoda y alegre de la vida
cotidiana, en contraste con la realidad socioecondmica y politica del pais.

Gran parte de la publicidad comercial de la posguerra se dirigié a las clases mas
favorecidas, con alto nivel adquisitivo, anunciando productos que estaban solo al
alcance de muy pocos: peleterias, mantequerias, restaurantes de lujo, tiendas de ropa,
perfumes, exquisitos productos alimenticios. Sirven para ilustrarlo los textos de las
siguientes cufias:

1) ANIS LA ASTURIANA
Duracién: 2’ 47"’

Modsica: son cubano y asturiano.
Letra:

El domingo en Covadonga me casaré si Dios quiere y ya me ha dado el padrino cien
duros para alfileres. El padrino es un indiano que ha compuesto una cancién que va
recordando Cuba donde la plata gand.

Cuando yo estaba en La Habana a mi Espafia no olvidé, porque conmigo llevé siempre
anis de La Asturiana. jAy, mama Juana!, yo aqui me siento feliz con mi copita de anis de La
Asturiana. jAy, mama Juana!, més rica que el potosi es una copa de anis de La Asturiana.

Llevaré la saya nueva, llevaré la (...), llevaré para que vea la lucita descotada (...) tanta
gaita y tamboril, confituras y rosquillas y una poquita de anis.

iAy, mama Juana!, yo aqui me siento feliz con mi copita de anis de La Asturiana. jAy,
mama Juana!, mas rica que el potosi es una copa de anis de La Asturiana.

Dame Asturiana, dame Asturiana, una copita de fruto seco, de vida sana, jviva el anis de
La Asturiana!

2) CALZADOS LICURT
Duracién: 1’ 58"’
Letra:



La mufieca més bonita, Lolita, les invita a conocer a los nifios madrilefios el suefio de
viajar en carrusel. Carrusel de lindos bambis donde Calzados Licurt les hard vivir las horas de un
bonito cuento azul.

¢Qué me vas a regalar mami de mi coraz6n? Una mufieca Lolita que es un mundo de
ilusidn, y después unos zapatos elegantes cien por cien de la gran marca Licurt de Narvaez
ndmero 10.

En la calle madrilefia, risuefia, de Narvaez nimero 10 os espera dando cita, Lolita, para
ver su carrusel, y después de vuestro viaje veréis que de norte a sur son los mejores zapatos los
de Calzados Licurt.

¢ Qué me vas a regalar mami de mi coraz6n? Una mufieca Lolita que es un mundo de ilusion, y después
unos zapatos elegantes cien por cien de la gran marca Licurt de Narvaez nimero 10.

3) COLA-CAO
Duracién: 1’ 03”’
Mdsica: marcha
Difusion: afios 40
Autor: Jordi, Aurelio
Intérprete: Rizo, Alberto; con acompafiamiento de orquesta
Letra:
Yo soy aquel negrito del Africa Tropical, que cultivando cantaba la cancion del Cola-
Cao, y como veran ustedes les voy a relatar las maltiples cualidades de este producto sin par.
Es el Cola-Cao desayuno y merienda, es el Cola-Cao desayuno y merienda ideal, Cola-
Cao, Cola-Cao.
Lo toma el futbolista para entrar goles, también lo toman los buenos nadadores, si lo
toma el ciclista se hace el amo de la pista, y si es el boxeador, golpea que es un primor.
Es el Cola-Cao desayuno y merienda, es el Cola-Cao desayuno y merienda ideal, Cola-
Cao, Cola-Cao.

Hubo, no obstante, un blogue publicitario dirigido a las clases populares que
evidenciaba sus carencias. Ante la falta de productos de primera necesidad, hubo
muchos anuncios de comidas baratas y de sucedaneos o sustitutos, de muy inferior
calidad a los originales, como la malta en lugar del café, el caucho y petréleo sintéticos,
los gasogenos, el papel de patata... Anuncios, por ejemplo, de los socorridos “cubitos”
de caldo con su fuerte dosis de sabor y color, ya que no de sustancia, y otros “hallazgos”
alimenticios como el Puré Mari-Tere, “a base de alubias, maiz y castafias” que podian
ilusionar al consumidor de estar ingiriendo, como aseguraba el anuncio, un “poderoso
alimento”. Entre los sucedaneos del café los habia compuestos a base de algarroba,
remolacha, zanahoria, achicoria, bellotas, higos secos... Otros sucedaneos eran el
embutido de frutas o el queso de almendras. También se anunciaron con profusién
productos reciclados que aprovechaban determinados articulos ya usados (por ejemplo,
neumaticos en algunos anuncios de Firestone Hispania). Sirven de ejemplo los
siguientes anuncios:

1) ACHICORIA LA ASTURIANA
Duracién: 2’ 07"’

Difusion: afios 40.

Letra:

Ya viene el negro, ya viene el negro café, con La Asturiana quisiera ella tener,
Asturiana que sino (...) que el café con achicoria es como el que no toma “na”. Asturiana ten
“cuidao” (...) porque de ti necesito “to” el aroma y sabor que te doy.

Con la Asturiana pronto me voy a casar, con la Asturiana pronto me (...). Café negro,
café negro (...) achicoria de calidad. Café negro, café negro tomara con la achicoria Asturiana
que es la mejor calidad.

No llores negro café si no te casa que La Asturiana serd tu esclava, porque sin ti ella no
podré pasar, el paladar de achicoria no podra borrarte jamas; porque sin ti ella no podra pasar,
achicoria La Asturiana sin ti no hay café que tomar. Achicoria La Asturiana, Achicoria La
Asturiana, Achicoria La Asturiana, Achicoria La Asturiana.



2) MALTA CASADO

Duracién: 2’ 12”°

Mdsica: habanera

Difusion: afios 30

Autores: Gonzalez Garcia, Dina y Cobos Raimindez, Federico
Letra:

Malta Casado es fortuna sin igual es la que triunfa por su suave paladar. Malta Casado
con su rico degustar, triunfa siempre en el mercado, triunfa siempre en el mercado, por su buena
calidad.

Con la Malta Casado crece su capital, dentro de sus paquetes la fortuna hallaras en
billetes variados que puedes canjear en la tienda que compras esta marca sin par.

Con la Malta Casado crece su capital.

La Malta Casado no es una mas. Es la mejor. Por su seleccion, preparacion y tueste.
Exijala en ultramarinos.

En la Malta Casado triunfa la calidad. Chocolates Casado no han hallado rival. En los
productos Casado triunfa la calidad.

3. LA TRANSMISION DEL ESTEREOTIPO DE GENERO

La difusion de estos estereotipos ha sido muy difundida en el espacio y en el tiempo
y han llegado hasta la publicidad. En los primeros anuncios, encontramos siempre a las
mujeres ocupadas en el trabajo doméstico. Los productos de limpieza, los
electrodomésticos y los productos de alimentacion estan siempre representados por
mujeres. Aparece siempre de pie, atareada en actividades del hogar. Si su marido esta en
casa, lo encontramos, por el contrario, sentado en el sofa, fumando, leyendo el periodico
o0 un libro, mientras las mujeres se disponen a servirle.

Otro elemento esencial de esta etapa es el rol que desemperian las mujeres en el
cuidado de los hijos. En los anuncios son siempre ellas las que tiene al nifio en sus
brazos, lo saca a pasear, le da de comer o lo cuida. Nunca se ve al hombre realizando
esas tareas: eran actividades de mujeres.

Por eso, cuando los anuncios se desarrollan fuera de la casa, es el hombre el que
aparece trabajando. Algunos trabajos se consideran propios de las mujeres porque estan
relacionados con las tareas asignadas a la mujer, sobre todo, la educacion, la enfermeria
y el secretariado.

Numerosas cufias ofrecen ejemplos:

1) CLARITA
Duracién: 0’ 59’
Difusion: afios 40
Letra:

Como lava como la, como lava como la, como lava la Clarita. Como lava como la,
como lava como la, como lava ella solita. Es orgullo en el hogar, un producto superior, lo que
mas y mejor limpia, y aunque lleva (...) sol, con Clarita lavaras hasta las prendas mas finas.

Las corbatas del sefior, con Clarita. Y la ropa interior del bebé, con Clarita. Los guantes
de mi sefiora, con Clarita. Y los trajes de cresp6n de mi sefiorita, con Clarita. Y los vestidos de
lana, seda y algodén, todo todo con Clarita.

Como lava como la, como lava como la, como lava la Clarita. Como lava como la,
como lava como la como lava ella solita. De interés es superior al jabon, debe llevar y lo lava
ella solita. No se la debe dejar, porque lava por usted una bolsa de Clarita.

2) CUCAR-EX
Duracion: 3’ 03”’



Modsica: pasodoble

Difusion: afios 40-50

Autores: Perollé Rédenas, Ramoén Monreal, Lacosta, Gerano
Intérpretes: “Don Lifian”; con acompafiamiento de orquesta
Letra:

Presurosas y dafiinas abandonan su covacha y a despensas y cocinas, cautas y ladinas,
van las cucarachas. Pero dofia Inés, con el Cucar-ex, espolvore6 por los rincones, es mujer feliz,
pues las logra ver muertas tripa arriba y a sus pies. Reniegan cuando agonizan diciendo del
Cucar-ex:

Veneno, que solo al verte, me das la muerte con tanta safia, no hay insecticida en toda
Espafia, no lo hay méas rapido y més fuerte. Veneno que me asesinas y me exterminas fiero y
cruel, ahora que me muero te maldigo, Cucar-ex, ay Cucar, Cucar-ex.

Con el Cucar-ex en casa, dofia Inés esta contenta, sin embargo dofia Blasa siempre se
lamenta porque le fracasa. Pero dofia Inés, que sabe por qué, le aconseja siempre ser constante, y
es que echa una vez polvos Cucar-ex y ya no repite en todo el mes. La Blasa siguié el consejo y
hoy dice del Cucar-ex:

Veneno, que s6lo al verte, me das la muerte con tanta safia, no hay insecticida en toda
Espafia, no lo hay méas rapido y méas fuerte. Veneno que me asesinas y me exterminas fiero y
cruel, ahora que me muero te maldigo, Cucar-ex, ay Cucar, Cucar-ex.No hay insecticida en toda
Espafia, no lo hay méas rapido y més fuerte. Veneno que me asesinas y me exterminas fiero y
cruel, ahora que me muero te maldigo, Cucar-ex, ay Cucar, Cucar-ex.

Las cucas evitaras con Cucar-ex nada mas.

3) MAQUINAS DE COSER ALFA
Duracién: 1’ 00’
Mdsica; mazurca
Difusion: afios 40-50
Autores: Garcia, F. H. Y Asor, M.
Intérpretes: Los Xay (cuarteto vocal); con acompafiamiento de orquesta
Letra:
Yo tengo en mi casa una mujercita buena y elegante que es muy bonita; muy buena y
muy guapa es mi dulce esposa, guisa, borda y cose y es muy hacendosa. Mafiana es su santo y
alguna sorpresa que la guste mucho yo le quiero dar.
Pues la cosa es clara yo sé lo que has de regalar: una cosa de gran valor en un mueble
muy seductor, es la maquina Alfa para coser, para bordar, no tiene rival y es nacional. Alfa sin
igual.

4) ESCAMAS SAQUITO
Duracién: 2’ 03"’

Musica: son afro-cubano
Difusion: afios 40

Letra:

Maria del alma mia la ropa no esta lavada, Maria del alma mia que no te veo hacer nada.

Maria esta tan tranquila y se sonrie un poquito pues la ropa estd lavada gracias a
Escamas Saquito.

Saquito (Saquito lava) hasta tu nombre es bonito (t0 no haces nada); Saquito (Saquito
lava) lava por mi un ratito. jAy!, pero que tu eres mi bien Saquito (Saquito lava) te mereces un
besito (tU no haces nada); Saquito (Saquito lava) td tienes mi corazon.

Todas las amas de casa muestran su satisfaccion pues las Escamas Saquito han sido la
solucidn, sin trabajo y sin esfuerzo con descansar un ratito queda la ropa lavada gracias a
Escamas Saquito.

Saquito (Saquito lava) hasta tu nombre es bonito (t0 no haces nada); Saquito (Saquito
lava) lava por mi un ratito. jAy!, pero que td eres mi bien Saquito (Saquito lava) te mereces un
besito (tU no haces nada); Saquito (Saquito lava) tu tienes mi corazén.

5) LIMPIADOR MISTOL
Duracién: 1’ 01’
Difusion: afios 40

Letra:



Para todas las limpiezas, para todas las limpiezas del hogar, no lo dude, pida siempre
Mistol s6lo Mistol y nada més. Lave la lana con Mistol, limpie las puertas con Mistol, Mistol en
todas las tareas del hogar. Lave las mantas con Mistol, limpie cristales con Mistol, Mistol en
todas las tareas del hogar. Con la espuma de Mistol sabra por fin qué es comodidad, se trabaja
mucho menos, Mistol siempre Mistol, Mistol, Mistol y nada mas.

6) PLASTICOS TATAY
Duracién: 1’ 05’
Mdsica: Slow-cancion
Difusion: afios 50
Autor: Mestres, J.
Intérpretes: Refie, Charo y Viciano, Agustin; con acompafiamiento de orquesta.
Letra:
Para embellecer mi hogar un consejo me ha de dar, pues yo nunca olvidaré lo que me
aconseje usted.
Plasticos Ta-Tay, para su “menage”, Plasticos Ta-Tay en su tocador, para su bebé, s6lo
debe usar Plasticos Ta-Tay irrompibles son, limpios por demas y de duracion.
Plasticos Ta-Tay

7) RAKI LIMPIADOR
Duracion: 0* 53”
Musica: chotis
Difusion: afios 50
Letra:
Platos, vajillas, lavabos y baferas, puertas, espejos y objetos de cristal, suelos,
alfombras y todo lo que quiera limpie con Raki, activo eficaz.
Raki, Raki, detergente que mas piden las sefioras, Raki, ¢Raki?, Raki, ;Raki?, para toda
la limpieza en general.
Si es verdad lo que me dice una bolsa me dara.
Con el Raki, Raki, Raki, todo limpio quedara.

De todos modos, merece la pena destacar que también se proyecta en los anuncios
de esta época un respeto y admiracion de la figura de la mujer, que no se utiliza con
fines consumistas o hedonistas: no se presenta como mero objeto de placer, subordinada
al instinto del hombre, que es una imagen absolutamente frecuente en la época actual.
Por otro lado, los productos que se anuncian son de primera necesidad, frente a tantos
objetos superfluos propios de nuestra actual sociedad de consumo.

9. LOS ANUNCIOS MAS EMBLEMATICOS

Algunos de aquellos anuncios se convirtieron en simbolos que han perdurado hasta
nuestros dias: “Polil”, de Cruz Verde, de Josep Artigas; “Norit el borreguito”, Tintes
“Iberia” (de Tusell),

“DDT Orion”, en varias versiones
1. DDT ORION

Duracién: 1’ 04”’

Difusion: afios 40-50

Letra:

Es un grato placer el poder desterrar los insectos del hogar, es muy facil de hacer sin
ninguna excepcion con el DDT Orién. Siempre que lo usé ni un insecto quedd pues a todos los
mat6 no hay mejor DDT, ya podré descansar y por eso he de cantar.

Qué placer disfrutar de la vida de un hogar limpio y sano sin par, sin temer que un
insecto impida vivir bien la vida usando enseguida DDT Orién.

Vivir bien la vida se logra enseguida con DDT Orién.



2. DDT ORION
Duracién: 0’ 54’
Difusion: afios 40-50
Letra:
Qué diran que pasa abriendo el balcén.
Que vendran mosquitos en peloton.
Y qué hacer en contra de esa invasion.
Si los quieres matar, la pared cubriras con el DDT Orion.
Para todo bichito, DDT Orion; y con qué pulverizo, con la bomba Orién; un veneno
tranquilo, DDT Orién; ni polillas ni moscas. Si le pican al nifio, la colonia Orion. No lo olviden
ustedes, DDT Oridn, DDT Orion.

3. DDT ORION
Duracién: 1’ 05’
Mdsica: marcha
Difusidn: afios 40-50
Autores: Tarridas, José M. y Haro Garcia, F.
Intérprete: Cervantes, Enrique; con acompafiamiento de orquesta
Letra:
Es el DDT Orién el més grande insecticida, que ha causado sensacion por su efecto que
fulmina. Mata insectos sin igual, Orién; Orion.
Pida siempre el elefante del producto distintivo por su efecto fulminante, siempre DDT
Orion.
Con su efecto fulminante, siempre DDT Orién. Soy feliz con DDT (si, si) Orion (s, sf)
sin igual (si, si) Orién, DDT Orién.

“Okal”, con otras tres variantes:
1) OKAL

Duracion: 2’ 59’

Musica: Cha-cha-cha

Difusion: afios 40

Letra:

La tableta Okal es hoy el remedio méas sencillo, yo a ninguna parte voy sin llevarla en el
bolsillo. (La tableta Okal). Y cuando emprendo un viaje por lo que pueda pasar (por lo que pueda
pasar) al hacer el equipaje pongo el sobrecito Okal.

Okal (Okal) Okal (Okal) Okal es el lenitivo del dolor (Okal, Okal). Okal (Okal) Okal
(Okal) Okal es un producto superior (superior).

Yo que siempre alegre he sido vi perdida mi alegria, amargada y dolorida la jaqueca me
tenia. (La tableta Okal) Desde que Okal he tomado voy a ser ain mas jovial (voy a ser ain mas
jovial) mi jaqueca se ha calmado jviva, la tableta Okal!

Okal (Okal) Okal (Okal) Okal es el lenitivo del dolor (Okal, Okal). Okal (Okal) Okal
(Okal) Okal es un producto superior (superior).

Si me aqueja un mal catarro cuando llega el mes de enero, el remedio nunca amarro ni
me asusto ni me altero (La tableta Okal). Lo combato a maravilla con un arma sin igual (con un
arma sin igual), con un arma tan sencilla como la tableta Okal.

Okal (Okal) Okal (Okal) Okal es el lenitivo del dolor (Okal, Okal). Okal (Okal) Okal
(Okal) Okal es un producto superior (superior).

Okal (Okal) Okal (Okal) Okal es un producto superior (Okal, Okal).

Contra el dolor tableta Okal

2) OKAL
Duracién; 2’ 37"’
Letra:

La tableta Okal es hoy el remedio mas sencillo, yo a ninguna parte voy sin llevarla en el
bolsillo. Y cuando emprendo un viaje por lo que pueda pasar al hacerme el equipaje pongo el
sobrecito Okal.

Okal, Okal, Okal es el lenitivo del dolor. Okal, Okal, Okal es un producto superior.



Yo que siempre alegre he sido, vi perdida mi alegria, amargada y dolorida la jaqueca me
tenia. Desde que Okal he tomado vuelvo a ser hombre jovial mi jaqueca se ha calmado jviva, la
tableta Okal!

Okal, Okal, Okal es el lenitivo del dolor. Okal, Okal, Okal es un producto superior.

Si me aqueja un mal catarro cuando llega el mes de enero, el remedio nunca amarro ni
me asusto ni me altero. Lo combato a maravilla con un arma sin igual, con un arma tan sencilla
como la tableta Okal.

Okal, Okal, Okal es el lenitivo del dolor. Okal, Okal, Okal es un producto superior.

Okal, Okal, Okal es un producto superior.

3) OKAL
Duracion: 2’ 24”’
Difusion: afios 40

Letra:

En casa de dofia Gripe reuniéronse los dolores que sufre la humanidad tratando de ver
quien era el magico lenitivo que alivia tan de verdad; hablaron el enfriamiento, la gripe, el dolor
de muelas y dictaminaron por igual de acuerdo con los catarros y dolores de cabeza que era la
tableta Okal.

Y ya convencidos de sola reunidn cantaron afligidos su triste cancién: la tableta Okal (la

tableta Okal), la tableta Okal (la tableta Okal), es sin duda el buen remedio que tiene todo mortal.
La tableta Okal (la tableta Okal), la tableta Okal (la tableta Okal), alivio de los dolores sin igual
y sin rival. No hay ninguno que resista a su efecto radical que el dolor huya asustado al ver la
tableta Okal, Okal (Okal). La tableta Okal (la tableta Okal), la tableta Okal (la tableta Okal), es
sin duda el buen remedio que tiene todo mortal.
No hay ninguno que resista a su efecto radical que el dolor huya asustado al ver la tableta Okal,
Okal (Okal). La tableta Okal (la tableta Okal), la tableta Okal (la tableta Okal), es sin duda el
buen remedio que tiene todo mortal, y por eso todos piden la tableta Okal. Okal, Okal, Okal,
Okal.

“Netol” del que se realizaron cinco versiones:
1) NETOL
Duracién: 2’ 54°*
Mdsica: Chotis
Difusion: afios 30-40
Autores: Moya, S. y Mestres, J.
Intérpretes: Viladoms, M., y los Bogilova; con acompafiamiento de orquesta “The Happy Jazz”

Letra:

Ahi van los seis criados de mas postin, servimos en palacio, yo (...), cuidamos el aseo
con tal primor, que surge en nuestras manos gran resplandor.

Y gracias al Netol, mi casa es un edén, de encanto y seduccion, de dofia Encarnacion y
de don Bernabé.

Porque el Netol, porque el Netol, de lujo y brillo es el primor. Porque el Netol, porque
el Netol, en sus entrafias lleva la luz del sol.

Pero oye, Pascual

¢ Qué pasa?

¢No dices que el Netol tiene un olor muy agradable y que no se inflama?

¢Por qué decirlo, Casilda, si eso lo sabe ya todo el mundo?

Netol en los metales habéis de usar y como los cristales han de brillar, en todos los
hogares el buen Netol luceros ha creado de resplandor.

Y gracias al Netol, mi casa es un edén, de encanto y seduccion, de dofia Encarnacion y
de don Bernabé.

Porgue el Netol, porque el Netol, de lujo y brillo es el primor. Porque el Netol, porque
el Netol, en sus entrafias lleva la luz del sol.

Porque el Netol, porque el Netol, en sus entrafias lleva la luz del sol.

2) NETOL

Duracién: 1’ 00’

Letra:

10



Polvos Netol su nombre proclama por todas partes la fama, hacen de la casa un sol los
polvos Netol. Limpian la porcelana, aluminio, cristales (...), cuchillos, mesas y (...) dan brillo
sin par.

Polvos Netol limpieza del hogar. Polvos Netol (...) y bienestar.

Dejan los suelos y las bafieras como si de plata fueran, dejan manos como el sol los

polvos Netol.
3) NETOL
Duracién: 0’ 58"
Letra:

En mi bar sofiado todo es refulgente, brillan los dorados como el sol naciente. Con sus
mil reflejos, parece mi casa un panal de espejos, un crisol en brasas.

Netol, Netol, no existe ya mejor para dar a los metales fulgor y dejarlos casi iguales al
sol. Netol, Netol, no hay otro brillo igual como el que le da al metal Netol, Netol.

Pula sus metales siempre con Netol. Limpie sus metales siempre con Netol.

4. NETOL
Duracién: 0’ 57’
Letra:

Cuando quieras que en tu casa limpiar bien todo el metal, debes pues usar sin falta una
cosa colosal. Oye bien y no lo olvides pues da un brillo como el sol, y ademés ya lo conoces
pues se trata del Netol. En (...) y en Liverpool no se usa ya otra cosa que el Netol.

Por més sucios que los tenga y mas negros que el carbdn, los metales quedan limpios
con un poco de Netol. Y ni trapos ni badanes ni productos de ocasion, te daran el brillo ansiado
como te lo da el Netol.

(...) no se usa ya otra cosa que el Netol. Netol.

5. NETOL
Duracién: 1’ 06™’
Letra:

El bugi bugi que conoce todo el mundo y hasta lo bailan alli en Marte y en el Sol, fue
descubierto por un ama de su casa sacando el brillo a los metales con Netol.

Netol, Netol, da un brillo sin igual. Netol, Netol, reflejos de cristal. Es lo mejor para
limpiar y hacer brillar, y solamente el Netol debéis comprar. Netol, Netol, delicia del hogar.

Merece usted usar Netol en la limpieza pues no hay producto que lo pueda superar; y al
mismo tiempo que le da brillo a sus metales, con el Netol el bugi bugi ha de bailar.

Netol, Netol, da un brillo sin igual. Netol, Netol, reflejos de cristal. Es lo mejor para
limpiar y hacer brillar, y solamente el Netol debéis comprar. Netol, Netol, delicia del hogar.

Lo que separa el antes y después de la contienda es sobre todo el marco econémico,
politico y social, las precarias condiciones del sector publicitario en un pais con una
economia situada en unos niveles minimos, y la impronta que el franquismo imprimio a
la publicidad como a cualquier manifestacion cultural.
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RESUMEN

La férrea censura vivida en el ambito informativo radiofénico durante el franquismo propicio el
auge de una programacion basada en el entretenimiento y la evasion. Los dramaticos se
erigieron como piezas esenciales de la radio de la etapa franquista, en la que la produccion
dramatica seriada, y concretamente el serial radiofonico, alcanzaron su época dorada. En la
década de los cincuenta y sesenta este género de ficcion, que acoge diversas tematicas y se
dirige a maltiples publicos, contribuyd al desarrollo de un lenguaje propio del medio radiofonico y
de sus recursos expresivos. Por tanto, teniendo en cuenta estas consideraciones previas, y a
través de una metodologia cualitativa descriptiva, en la presente comunicacion se analizara el
serial como género radiofénico de ficcion y se identificaran los principales elementos que lo

perfilan como herramienta de entretenimiento clave en la radio del franquismo.

Palabras clave: radio, franquismo, serial, entretenimiento.

ABSTRACT

The strict censorship of information acquired in the radio area during Franco led to the rise of
radio programming from the entertainment and escape. The dramatic programs became essential
parts of the radio of the Franco era, in which the serial drama production reached its golden age.
In the fifties and sixties this genre of fiction, which hosts a variety of themes and is aimed at
multiple audiences, contributed to the development of radio language its expressive resources.
Therefore, taking into account these preliminary considerations, and through a descriptive
qualitative methodology, this communication will analyze the serial drama as a radio genre fiction

and identify the main elements that emerge as a key tool in entertainment in radio Franco.

Key words: radio, franquismo, serial drama, entertainment.



INTRODUCCION

A partir de la década de los cuarenta, mientras Espafia se encontraba inmersa en plena
dictadura franquista, la radio fue capaz de generar suefios, de crear historias tejidas a través de
las ondas que consiguieron estimular la imaginacion de una gran parte de la audiencia que
anhelaba evadirse de la dura posguerra. Durante esos afios el estricto control informativo
impuesto por la censura favorecid el auge de las programaciones radiofonicas basadas en el
entretenimiento, con parrillas repletas de ficcion radiofénica —esencialmente seriales y
radioteatro-, concursos, espacios deportivos, consultorios, humor o programas musicales. En
esta etapa la actividad informativa en la radio estaba sometida a las directrices del régimen, de
hecho en los primeros afos del franquismo todas las emisoras espafiolas debian conectar a la
misma hora con Radio Nacional de Espafa, la emisora del Estado, para emitir los “Diarios
Hablados”. Ante esa situacion, y ya que en el campo informativo los obstaculos parecian
insalvables, Unién Radio, la cadena privada de referencia, decidio apostar por ser lider en el
ambito del entretenimiento. Si RNE copaba el monopolio de la informacion, Cadena SER se
convertiria en la maestra de la radio del entretenimiento, dominada en gran medida por los

dramaticos, que, por otra parte, resultaron ser de gran rentabilidad en el &mbito publicitario.

Por ello, y aunque debido a maltiples causas, lo cierto es que no podriamos comprender
la radio de estos afios sin hacer alusion a los programas dramaticos. Y es que el medio
radiofonico actual debe mucho en el campo de la ficcion a los profesionales de este periodo, ya
que aunque muchos de los seriales reprodujeran los valores y la ideologia de la dictadura, tanto
estos espacios, como el resto de seriados que no apostaban por este tipo de practicas,
contribuyeron a potenciar los diversos recursos expresivos de los que dispone la radio y
afianzaron el lenguaje propio del medio radiofonico. La radio llegd a experimentar en estas
décadas uno de los periodos de mayor auge desde el punto de vista creativo, debido en gran
parte a los formatos ficcionales que se desarrollan y consolidan en esta época, entre los que se
sitlia el serial radiofonico, un género que forj6 ademas efectivas formulas publicitarias de gran

rentabilidad y proyeccion de cara al futuro.

El serial radiofonico llegd a convertirse en una de las principales herramientas de
entretenimiento en la radio del franquismo, en unos afios en los que este medio, que ocupaba un
lugar privilegiado en el hogar de millones de espafioles, logré estimular la imaginacion de miles
de oyentes a través de géneros como el policiaco, la ciencia-ficcion o del propio melodrama.



EL SERIAL COMO GENERO RADIOFONICO DE FICCION

Para poder comprender el serial radiofonico como herramienta de entretenimiento durante el
franquismo, debemos contextualizarlo, en primer lugar, dentro del escenario politico y social en
el que tiene lugar, ya que la consolidacion de este género se acelera en gran medida debido a
una serie de causas y consecuencias sociales y politicas, sin las que posiblemente no se hubiera
desarrollado del mismo modo, y a las que se ha hecho alusion brevemente en la introduccion.
Asimismo, es preciso contextualizar el serial dentro de los géneros radiofonicos de ficcion o
géneros dramaticos, los cuales estan destinados en gran parte al entretenimiento del oyente. En
este sentido, partiremos de la definicion que propone Rodero en torno a los géneros de ficcion
radiofonicos, a los que se refiere como “aquellas estructuras radiofonicas que sustentan su
materia prima en la ficcion y cuya funcion principal es el entretenimiento” (2005, p. 235). Por su
parte, Guarinos establece una diferenciacion entre los géneros de ficcion y los géneros

dramaéticos.

Es preferible la denominacion de ficcionales en vez de la tradicional de dramaticos, a
pesar de que esta Ultima esta muy extendida en el mundo de la produccion y la
programacion incluso de television. No obstante, el término dramético esta directamente
vinculado con la teatralidad, mientras que existen muchos relatos de ficcion en radio que
no son teatralizantes, sino narrativos, pero igualmente ficcionales. (Guarinos, 2009, p.
155)

Guarinos insiste en esta diferenciacion, indicando que dramatico y ficcional no son
sinonimos. Concretamente considera que el teatro seriado (también conocido como serie
radiofonica) es un género ficcional dramatico (2009, p. 221), mientras que la radionovela es un
género ficcional narrativo (2009, pp. 239-240). Sin embargo, y a pesar de la importancia de la
narracion en la radionovela, en la presente comunicacion tanto la serie como el serial seran
considerados géneros de ficcion dramaticos, ya que en ambos resulta de gran importancia la
interpretacion, la teatralidad a la que hace alusion Guarinos.

Concretamente, se puede definir el serial como género radiofénico de ficcion y dramatico
que plantea la narracion de una historia fragmentada en capitulos que se difunden con una
periodicidad fija y con una intensa cohesion interna, ya que su estructura dramética se
caracteriza por “la continuidad argumental y temporal que se establece entre la accion dramatica

del final de un episodio y la del principio del episodio siguiente” (Balsebre, 2002, p. 237).



Heredero de la novela por entregas y los folletines decimondnicos, el serial radiofonico se erige,
junto con el radioteatro, como uno de los géneros de mayor relevancia en el ambito de la ficcion
radiofonica, y cuya mayor repercusion tuvo lugar durante el franquismo. Junto con el serial, y
también en esta época, se desarrolla a su vez un género intimamente ligado a éste: la serie
radiofonica. A diferencia del serial, la serie radiofonica plantea una trama que se resuelve en
cada episodio. En este caso el vinculo que se establece entre los diferentes capitulos suelen ser
los personajes o la temética. Por lo que es preciso puntualizar, que en la presente comunicacion
se analizaran tanto seriales como series, debido a la repercusion que tuvieron ambos géneros de
manera conjunta durante el franquismo y teniendo en cuenta las diferencias narrativas que

existen entre los dos tipos de seriados.

Por ultimo, es necesario destacar que, a pesar de que los draméticos han sido
considerados por los diversos autores bien como géneros 0 bien como programas con
caracteristicas propias que no se han circunscrito de manera especifica entre los denominados
programas de entretenimiento, como si lo han hecho los concursos, el humor o los programas
musicales, la propia tematica, caracteristicas narrativas y perfil de cara al oyente a lo largo de la
historia de la radio, lo han convertido en una importante herramienta de entretenimiento que
cumple algunas de las caracteristicas esenciales citadas por Marti al referirse a los géneros
programaticos de entretenimiento: “En un principio bajo este epigrafe se incluian todos aquellos
espacios susceptibles de llevar compaiiia y diversion a los oyentes” (1993, p. 52). Por su parte,

Merayo se refiere a los programas dramaticos del siguiente modo:

Este tipo de programas constituyen un subgénero de los programas culturales o
formativos, pero también lo pueden ser de los de entretenimiento, en funcion del
grado de calidad que adquieran y la finalidad que pretendan cumplir. (Merayo,
2000, p. 250)

EL SERIAL RADIOFONICO COMO HERRAMIENTA DE ENTRETENIMIENTO DURANTE EL
FRANQUISMO

La produccion dramatica seriada enmarcada en la radio del periodo franquista dio vida a
multiples historias, fragmentadas en episodios y desarrolladas en escenarios muy diversos, que
supieron encandilar a la audiencia a través de sus conflictos y personajes. Héroes del espacio
que protagonizaban aventuras interplanetarias, dramas amorosos, madres sumidas en el dolor

de no poder confesar su maternidad, aventuras en el lejano oeste, detectives que



desencadenaban intrigas policiales o comedias de situacion que acogian conflictos familiares
cotidianos protagonizaron las programaciones radiofonicas de la etapa franquista, esencialmente
durante la década de los cincuenta y sesenta. Incluso, el puro serial cefiido al melodrama se
convirtio en todo un simbolo de una gran parte de la audiencia de la Espafia de esos afios, como
relata Juana Ginzo al referirse a los melodramas creados por el indiscutible rey del serial

radiofonico en este ambito, Guillermo Sautier Casaseca.

Millones de oyentes que esperaban religiosamente el capitulo de cada dia, con
ansiedad, despoblando las calles de ciudades y pueblos, dejando desiertos comercios y
lugares publicos, sumiendo en el silencio més absoluto talleres, fabricas y otros centros
de trabajo donde se seguia con extrema atencion la trama y los didlogos de sus
radionovelas. (Ginzo, 2004, p. 245)

Junto a los seriales de Guillermo Sautier Casaseca, Radio Madrid emitia también
asiduamente las series de Eduardo Vazquez, de José Mallorqui o de Enrique Jarnés. Por su
parte, en Radio Barcelona destacaban las creaciones de Luis G. de Blain, de tinte policiaco, y las
de Antonio Losada. Las diferentes modalidades de seriados, emitidos mayoritariamente por
Cadena SER, consiguieron captar la atencion de un perfil de oyentes muy variado, pero a su vez
especifico y localizado, en funcion de la tematica y franja horaria en que se emitiese cada uno de
los espacios. Durante esta época dorada del serial llegaron a emitirse hasta ocho seriados en un

mismo dia, como explica detalladamente Barea.

La programacion de una emisora en provincias —radio Bilbao, por ejemplo- podia
contener hasta ocho titulos diferentes en un dia laborable. Por la mafiana, un serial
femenino para las amas de casa. A mediodia, el de los chicos, “Diego Valor” durante
un largo periodo; o una de las entregas familiares, entre las que “Matilde, Perico y
Periquin”, seria el paradigma. A la tarde, antes de las cinco o las seis, otro
macroserial femenino: era una hora codiciada por la publicidad porque el target de la
audiencia era clarisimo, “Ama Rosa”, “Rosa de sangre” o “Lo que no muere”. Antes de
anochecer, en hora de hijos y maridos, alguna entrega de aventuras del tipo de “Dos
hombres buenos” .... Por fin, a las diez o las once, en horas ya destinadas a los
mayores, “El criminal nunca gana”, un modelo de programa en ese segmento. (Barea
2000, pp. 74-75)



Como indica Roman Gubern, en la introduccién de la obra de Barea La estirpe de
Sautier, el serial llegd a convertirse en un macrogénero (1994, p. 15) que acogié a su vez
géneros tan dispares como el melodrama, la ciencia ficcion, el género policiaco o el
costumbrista. Asimismo, el serial radiofonico favorecio la fidelizacion de la audiencia, gracias a
su estructura serializada, y consiguio erigirse como “uno de los contenedores publicitarios méas
atractivos” (Balsebre, 2002, p. 238), ya que fue capaz de agrupar a segmentos de oyentes muy
concretos (amas de casa, nifios...) en franjas horarias determinadas. El propio contexto politico y
social en el que se enmarca la radionovela permitié la circulacion y produccion de este tipo de
contenidos basados en el entretenimiento que contribuyeron ademads a una mayor
profesionalizacion de los cuadros de actores (Balsebre, 2002, p. 239) que dieron vida a los

diferentes seriados de la época franquista.

A pesar de que muchos de los seriales promocionaron los ideales del régimen, como se
ha apuntado anteriormente, la mayoria de la produccion dramatica seriada creada en esta época
supo explotar los recursos expresivos de una radio que aposté por la creatividad a través de sus
guionistas, actores, directores y modos de narrar. Por ello, la ficcion radiofonica del franquismo,
entre la que destaca inconfundiblemente el serial, protagonizé una parte muy representativa del
ocio y tiempo libre de nifios, jovenes y adultos en las primeras décadas de la etapa franquista.
Esta situacion se verad entorpecida en el periodo final de la dictadura con la llegada de la
television, que arrebatara a la radio el protagonismo de la ficcion en el ambito del

entretenimiento.

METODOLOGIA

Uno de los objetivos esenciales de esta comunicacion es identificar los principales elementos
narrativos que perfilan el serial radiofénico como herramienta de entretenimiento clave en la
radio del franquismo, en este sentido destaca por ejemplo el propio argumento de cada uno de

los seriados o algunas unidades de la historia como los personajes.

A través de una metodologia cualitativa descriptiva se analizaran en la presente
comunicacion los elementos de la historia (sucesos, personajes, espacio y tiempo) de cuatro
series y seriales representativos que pertenecen a cuatro de los géneros mas destacados de la
década de los cincuenta y sesenta, los cuales contribuyeron a que la produccién dramatica
seriada de estos afios se convirtiera en la mas fructifera de toda la historia de la radio de nuestro

pais. En este analisis, y aunque tanto el serial radiofonico como la serie cuenten con



caracteristicas especificas que pueden hacerse extensivas a todos los espacios con este perfil,
es preciso tener en cuenta que dichos macrogeneros acogen también otros generos como el
melodrama, la comedia de situacion o los seriados policiacos, que disponen a su vez de unos
parametros propios desde el punto de vista narrativo. Por esta razon, es aconsejable analizar los
elementos de cada uno de ellos por separado. Concretamente, se han seleccionado cuatro
géneros que gozaron de gran protagonismo en las parrillas de programacion de la Cadena SER
durante el franquismo y actuaron como auténticos espacios de entretenimiento durante esta
época. Estos son: el melodrama, el serial de ciencia-ficcion, la serie costumbrista y la serie
policiaca. En todos ellos se puede apreciar claramente las diferencias tematicas y narrativas en

los términos anteriormente indicados.

Para llevar a cabo el analisis de cada uno de estos géneros se ha seleccionado un
capitulo de una serie o serial representativo de este periodo como es el caso de Ama Rosa,
Diego Valor, Matilde, Perico y Periquin o Taxi Key. En el estudio del melodrama se tomara como
referencia el capitulo nimero 1 del serial radiofonico Ama Rosa, creado por Guillermo Sautier
Casaseca Yy Rafael Baron. En el serial de ciencia-ficcion se analizara el episodio nimero cinco de
uno de los espacios de ciencia-ficcion mas representativos de estos afios, dirigido esencialmente
un publico infantil y juvenil: Diego Valor, de Enrique Jarnés. Asimismo, el andlisis de la serie
costumbrista se centrara en el capitulo “El hilo de oro” de Matilde, Perico y Periquin, serie creada
por Eduardo Vazquez. Finalmente, se dedicard un apartado al estudio de la serie policiaca a
través del episodio “Crimen en el platd” de la serie Las aventuras de Taxi Key, de Luis G. de

Blain. Todos los capitulos objeto de analisis se circunscriben a la década de los cincuenta.

Es preciso puntualizar que en esta comunicacion no se pretende caracterizar en
profundidad los diversos elementos de la historia de cada uno de estos seriados, ya que no se
parte de un nimero representativo de capitulos de cada uno de los seriales y series
seleccionados, sino que el objetivo de esta comunicacion es inferir tendencias generales en
torno a dichos elementos, y en base a los capitulos indicados anteriormente, que nos permitan
extraer parametros que perfilen el serial radiofénico como herramienta de entretenimiento

durante el franquismo.

Variables de andlisis
De manera previa al analisis, es necesario definir cada una de las variables de este

estudio. En primer lugar, partiremos del concepto de historia en radio, que puede ser definida



como el relato de unos acontecimientos o acciones relacionadas entre si, que realizan o le
suceden a unos personajes en un determinado periodo de tiempo y en escenarios concretos,
ideados conforme a las caracteristicas del medio radiofonico. Por lo tanto, partiendo de esta
definicion podemos comprobar como la historia, el qué ha sucedido, se articula a través de cinco
elementos: acontecimientos, acciones, personajes, espacio y tiempo. En este caso, nos

centraremos esencialmente en el propio conflicto de la historia, asi como en sus personajes.

En segundo lugar, se tomara como referencia la definicion de sucesos propuesta por
Chatman, en la que hace una diferenciacion entre acciones y acontecimientos:

Los sucesos son acciones (actos) 0 bien acontecimientos. Ambos son cambios de

estado. Una accién es un cambio de estado causado por un agente o alguien que afecta

a un paciente. Si la accidn es significativa para la trama, al agente o paciente se le

llama personaje. (Chatman, 1990, pp. 46-47)

Por su parte, este autor define el acontecimiento del siguiente modo:
Un acontecimiento supone un predicado cuyo objeto narrativo es el personaje u otro
existente en el que se haya centrado: por ejemplo “La tormenta dejd6 a Pedro a la
deriva”. (Chatman, 1990, p. 47)

En ambas definiciones es interesante incidir en que, a pesar de las diferencias que
presenta el concepto de accion y acontecimiento, ambos reflejan un proceso, un cambio de
estado que se plantea en la historia. Una vez definida la historia y los sucesos, es preciso
detenernos en los personajes, ya que como afirma Kaplin: “Es indispensable que la historia sea
vivida por personajes” (1978, p. 362), y concretamente en la produccion dramatica seriada
cobran aun mas relevancia que en los relatos unitarios. Podemos definir al personaje como “el
sujeto que garantiza la historia narrativa, pues toda historia esta narrada en clave de sujeto que
busca un objeto” (Pefia, 2001, p. 97).

Por ultimo, nos detendremos de manera muy breve en el espacio, que puede ser
entendido como el “lugar fisico donde se desarrollan las distintas partes que componen un
producto radiofénico” (Rodero, 2005, p. 153) y en el tiempo, en el que podemos distinguir el
tiempo de la historia, es decir, la duracion de los acontecimientos que se desarrollan, en este
caso, dentro de un episodio, y el tiempo del discurso, que corresponderia a la duracion del propio

capitulo.



ANALISIS DE LOS ELEMENTOS DE LA HISTORIA EN LA PRODUCCION DRAMATICA
SERIADA DEL FRANQUISMO

Debido a la variedad de tematicas que plantean cada uno de los seriales y series seleccionados,
a las diferencias que presentan en torno a los elementos de la historia, y a la diversidad de
publicos a los que se dirigen (audiencia femenina, pablico infantil y juvenil, padres y maridos de
la época...) se ha realizado un analisis especifico del melodrama, del serial de ciencia-ficcion, de
la serie costumbrista y de la serie policiaca para poder profundizar de manera concreta en cada
uno de ellos, a pesar de que todos compartan unas mismas caracteristicas generales, y hayan
contribuido a convertir la produccion dramatica seriada en una herramienta esencial de

entretenimiento en la radio del franquismo.

El melodrama: Ama Rosa

El serial radiofonico Ama Rosa, creado por el indiscutible rey de la radionovela espafiola,
Guillermo Sautier Casaseca, y el co-autor de la obra, Rafael Bardn, se ha erigido como uno de
los mas representativos entre la década de los cuarenta y sesenta por sus caracteristicas y
repercusion. Este melodrama se emiti6 en la Cadena SER en 1959 y relata la historia de Rosa
Alcazar, una mujer viuda que encarna el dolor y sacrificio de una madre, que pensando que va a
morir, se ve obligada a entregar a su hijo recién nacido a una adinerada familia —la familia de la
Riva-, con la promesa de que nunca confesard a su hijo Javier quien es ella en realidad. Sin
embargo, la protagonista no morira, sino que una vez recuperada de sus dolencias comenzara a
trabajar de “ama” en casa de los De la Riva. Finalmente, y una vez que Ama Rosa ha
experimentado todo tipo de estadios y trasiegos a lo largo de todo el serial, en el tltimo episodio
y ya en su lecho de muerte, el hijjo de Ama Rosa descubrird el secreto que ésta ha estado

guardando durante tantos afios.

El serial radiofonico Ama Rosa “enfoca el argumento en la santidad del amor no
correspondido de una madre, que acepta resignada el sacrificio sublime” (Balsebre, 2002, p.
273), una entrega que se aprecia ya desde el primer capitulo de este serial en el que todavia no
se desvela el doloroso sacrificio que debera realizar Rosa Alcazar:

ROSA: Salveme se lo suplico, mi hijo no debe ir a la inclusa. Su padre y yo fuimos
criados en ella y hemos vivido sin familia, sin amigos, solos en el mundo con la Unica

compafiia del hambre y la miseria. Cuando nos casamos nos hicimos mutuamente un



juramento, darle al nifio todo aquello de lo que nosotros careciamos. ¢Comprende
doctor?

SOR MARIA: ¢No cree que convendria ponerle una inyeccion doctor Bertran?
Unicamente asi lograremos que descanse un poco.

ROSA: jSalveme doctor, necesito vivir para mi hijo, sélveme!

Ya desde el primer episodio el oyente se adentra en una historia que “busca
exclusivamente el llanto y descontento de las miles de madres espafiolas que escuchaban a
diario la tragedia de Ama Rosa, identificadas con el dolor de la protagonista” (Balsebre, 2002, p.
272). La historia de esta radionovela tiene como eje narrativo el propio conflicto de Rosa Alcazar,
una trama que se ird dosificando a lo largo de los diversos capitulos y que se complementara
con las diversas subtramas que complican y dilatan la propia historia de esta “mater dolorosa”.
Todos los conflictos y sucesos de este serial, que ya se comienzan a intuir desde el primer
capitulo, que actlia como detonante de la historia, giran en gran medida en torno a la propia
protagonista del serial, Rosa Alcazar.

Por lo tanto, el personaje de Ama Rosa también actuara como eje de la trama, ya que la
historia de este serial es esencialmente la historia de sus sentimientos, sacrificios, decisiones,
satisfacciones 0 miedos, en los que también juegan un papel esencial las vivencias, conflictos y
sentimientos del resto de los personajes. En este primer capitulo, junto a la protagonista de la
radionovela, angustiada por no saber si sobrevivird para poder cuidar a su hijo, aparecen otros
personajes principales, como Amparo, mujer de Antonio De la Riva, cuyo hijo morird. Sin
embargo, el doctor que la cuida, su marido y su propia madre le haran pensar que no ha muerto,
por lo que ella creera que el hijo recién nacido de Rosa Alcazar es su verdadero hijo. Desde el
comienzo del serial este personaje femenino ocupara el lugar que tenia que haber desempefiado

Rosa, el de madre de Francisco Javier.

Otros personajes como el doctor Bertran, que ejerce como punto de unién entre la
historia de Amparo y la de Rosa Alcézar, o Antonio De la Riva, marido de Amparo, articulan el
primer capitulo del serial. En este episodio aparecen ademas otros personajes secundarios, que
se convertirdn en habituales, como es el caso de Marta, hermana de Antonio, que ya desde el
comienzo de la radionovela refleja la amargura y rencor que presentara a lo largo de todo el

serial, como se muestra a continuacion en un fragmento del capitulo 1.
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DONA ISABEL: Eres una criatura insoportable, ya no te aguanta ni la servidumbre.
Estas amargada y pretendes que todos vivamos en esta casa tan amargados como tu.
¢Por qué Marta? ¢Qué culpa tenemos los demas de tu fracaso, de que ese hombre te
abandonara la vispera?

MARTA: jCallese! No quiero recordar aquello.

DONA ISABEL: El odio que sientes hacia la humanidad terminara por destruirte, pero

antes habras conseguido arruinar la vida de tu hermano.

Sorprende el dramatismo con el que actian en este primer episodio la mayoria de los
personajes, ante las tragicas escenas que se estan viviendo simultdneamente en el hospital
donde se encuentra Rosa Alcazar, y en el hogar de la familia De la Riva. Este tipo de desgracias
y sacrificios eran una constante en este melodrama que acogia frecuentemente en sus dialogos
infortunios, rencores y amarguras. Asimismo, se puede apreciar como Sautier recurria a
multiples valores y comportamientos imperantes en la sociedad franquista, a los que aludia a
través de los personajes y sus conflictos.

A pesar de la importancia de la contextualizacion que se ofrece en el primer capitulo de
Ama Rosa en torno a los personajes que articularan la historia, el objetivo esencial de este

episodio es el planteamiento del propio conflicto que constituird la base de toda la radionovela.

Asimismo, en el desarrollo de este drama jugara un papel esencial la distribucion que se
haga del espacio y la perspectiva, esencialmente a través de los planos radiofonicos, ya que esta
cuestion ayudara al oyente a interiorizar cada una de las escenas que se reproduzcan, pudiendo
crear en mayor medida la imagen sonora de todo lo relato. En esta imagen desempefian también
un lugar destacado los propios escenarios de la historia 0 ambientes en los que frecuentemente
se desarrolla la accion dramatica. En Ama Rosa el narrador seré habitualmente el encargado de
describir los lugares donde se sitla la accion. Por ejemplo, en el primer episodio el narrador se
detiene ante la descripcion del exterior de la casa de los De la Riva. También ofrece un
clarificador fresco del propio hospital donde se encontraba Rosa Alcéazar, todo a través de un
lenguaje grandilocuente y con abundantes adjetivos. Asi comienza la escena 9 del primer

capitulo:

NARRADOR: El hospital donde Enrique prestaba sus servicios era un enorme caseron
de corredores blancos que se levantaba en medio de un exiguo jardin. En las ramas del
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arbol que alzabase frente al ventanal de su despacho podia comprobar el médico el
paso de las estaciones. Aquella mafiana al verlas desprovistas de hojas expuestas en su
desnudez al frio invernal tuvo una stbita y deprimente idea y pregunto a la monja que le

acompafaba.

En lo que se refiere al tiempo de la historia y el tiempo del discurso, ambos no coinciden
en este episodio ndmero uno, ya que incluso el propio narrador hace alusion a ese paso del
tiempo de la historia: “Pasaron dias, semanas, meses..."”. Tanto en este aspecto, Como en otros
de relevancia -la transicion entre escenas, la descripcion del fisico o estado de animo de los
diferentes personajes, la propia descripcion de los espacios...- juega un papel esencial el
narrador interpretado por Julio Varela. Su voz, junto con la del resto de locutores y actores de la
Compafiia de Actores de Radio Madrid interpretaron los personajes de este melodrama. Actores
y locutores de la talla de Juana Ginzo (en el papel de Ama Rosa), Pedro Pablo Ayuso, Maribel
Ramos o Fernando Dicenta, daban vida a esta historia, que como relata la propia careta de
cierre del serial “conquistara el interés y la atencion de todas las mujeres espafiolas. La obra que

se escuchara con fervor, se leera con avidez y se aplaudird con entusiasmo”. Y asi fue.

La radionovela de ciencia-ficcion infantil y juvenil: Diego Valor

Junto a los lacrimoégenos melodramas que mantenian en vilo a gran parte de las mujeres de
nuestro pais a lo largo de los afios cincuenta, casi al comienzo de esta misma década la parrilla
de programacion de Radio Madrid ofrecia también otro tipo de contenidos seriados, con un perfil
muy distinto, que o bien a mediodia, 0 en torno a las siete de la tarde, brindaba una atractiva
franja de entretenimiento dedicada a los mas jovenes. Entre este tipo de espacios destacaba
Diego Valor, un serial de ciencia-ficcion creado por Enrique Jarnés, que la Cadena SER
comenzo6 a emitir en 1953. Como afirma Faus Belau, Diego Valor era “una serie de ciencia
ficcion, auténtica adelantada a su tiempo” (2007, p. 835), tanto por su tematica, como por el perfil
de sus personajes, creacion de escenarios e incluso por su modo de recurrir a los diversos
elementos del lenguaje radiofdnico, todo ello con el objetivo de captar y entretener a un publico

esencialmente infantil y juvenil, sediento de novedosas aventuras.

Entre el cuadro de actores que daban vida a los personajes de este serial destacan las
figuras de Eduardo Lacueva, que interpretaba el personaje principal, el comandante Diego Valor,
y su inseparable compariera, la cientifica Beatriz Fontana, cuyo personaje lo encarnaba Juana

Ginzo, quien recuerda como este espacio acogia innovadoras tramas en torno a vibrantes
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aventuras interplanetarias: “Enormes batallas, intrigas, ingenios espaciales, naves y armas
futuristas daban pie a la utilizacion de efectos especiales sin cuento y a un musical brillante y
espectacular para amenizar las historias, que encontraron una respuesta inmediata en el publico”
(2004, p. 298). La propia historia de este seriado procedia de la adaptacion que Enrique Jarnes,
que firmaba bajo el seudonimo de Jarber, hizo del comic britanico Dan Dare, piloto del futuro,

cuya adaptacion se emitio por primera vez en Radio Luxemburgo en 1951 (Ginzo, 2004, p. 297).

Los principales sucesos que sustentan la trama de Diego Valor son, por una parte, los
propios viajes espaciales a planetas como Venus o Marte, asi como las investigaciones
dedicadas a complicadas misiones en torno a conflictos interplanetarios, o las batallas que la
tripulacion de Diego Valor protagoniza contra los malvados dirigentes de otros planetas. Un claro
ejemplo de este tipo de tramas o subtramas se aprecia en el capitulo nimero 5 de este serial.
Ante las diversas catastrofes que estan teniendo lugar en el planeta Tierra y las desapariciones
de expertos relacionados con el equipo del protagonista, la tripulacion de Diego Valor se ve
obligada a realizar una minuciosa investigacion que les permita descubrir qué esta sucediendo.
Una de las lineas de investigacion que se plantea se lleva a cabo en torno al origen de la potente
luz que pudieron observar los testigos de los hechos y desapariciones citados anteriormente.

Personajes como la cientifica Beatriz Fontana serén los encargados de desarrollar esta mision.

B. FONTANA: Parece un delgadisimo, concentradisimo y potentisimo rayo laser, muy

perfeccionado que viene de algin punto muy lejano mas alla del sistema solar.

A lo largo de todo el capitulo, y a diferencia del dramatismo percibido en Ama Rosa, se
puede apreciar la marcada profesionalidad que se pretende transmitir en personajes como el
comandante Diego Valor, el general, el presidente o la cientifica Beatriz Fontana.
Concretamente, en este serial destaca este personaje femenino, auténtico adelantado a su
tiempo, ya que no encarna a una sacrificada madre, esposa o hija tipica del melodrama del
franquismo, sino a una inteligente cientifica, moderna y eficiente, que ademas de ser pareja de
Diego Valor, actia como un miembro mas de la tripulacion, como reconoce Juana Ginzo, la

actriz que la interpreto:

Beatriz era un destacado miembro de la tripulacion, una cientifica, experta piloto,

inteligente, emprendedora y capaz de tomar decisiones, capaz de sortear peligros que
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se presentaban en cada capitulo al recorrer los confines del sistema solar. Como

cualquier hombre como el mismisimo comandante. (Ginzo, 2004, p. 299)

Por su parte, el protagonista de esta historia, el comandante espafiol y héroe del espacio
Diego Valor, era un autentico héroe, “valiente y victorioso” tal y como lo presenta su himno, que
luché con coraje por salvar su tripulacion y al propio planeta Tierra. El mismo se presenta al
comienzo del capitulo 5 del siguiente modo: "A sus ordenes mi general, sefior presidente se
presenta el comandante Diego Valor de las fuerzas interplanetarias terrestres”. Junto a la
profesionalidad de Diego Valor y Beatriz Fontana se intercala un leve sentimentalismo en su

relacion, que también se aprecia en este episodio:

DIEGO VALOR: Cuando entraba en el Observatorio, cuando subia en el ascensor
notaba tu presencia, completamente seguro Beatriz, aunque nadie me lo habia dicho.

BEATRIZ FONTANA: Sin que nadie me lo dijera Diego, yo he sentido tu proximidad, he
sabido que entrabas en el Observatorio, que te acercabas a esa puerta, completamente

segura Diego, aunque nadie me lo habia dicho.

Del mismo modo, se aprecia también en este quinto capitulo el humor que desprenden
los tenientes Hank Hogan y Pierre Lafitte. Ninguno de los personajes citados son episodicos,

todos ellos son o bien protagonistas o personajes secundarios a lo largo del seriado.

Por ultimo, es necesario hacer alusion a los escenarios en los que se desarrolla la trama
del quinto capitulo del serial. Uno de los espacios constantes en Diego Valor es el propio
Observatorio en el que la tripulacion se reune, conversan sobre el curso de sus investigaciones,
y se ponen al dia de nuevos datos en torno a las mismas. En cuanto al tiempo, la historia que se
desarrolla en este episodio es lineal y tiene lugar a tiempo real por lo que el tiempo de la historia

y el del discurso coinciden en este caso.

La serie costumbrista: Matilde, Perico y Periquin

Durante este periodo de auge del serial la Cadena SER también apostd por incluir en su
programacion series costumbristas o radiocomedias de situacion, entre las que destaca Matilde,
Perico y Periquin, la inolvidable serie de Eduardo Vazquez que comenzd a emitirse a mediados
de los afios cincuenta. Esta serie retrataba el dia a dia de un familia espafiola de clase media

que se hizo un importante hueco en los hogares de millones de oyentes de nuestro pais en gran
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medida gracias a la cercania tanto de sus personajes, como de los conflictos cotidianos que

planteaban a través de una narracion realista, comica y sencilla.

El capitulo “El hilo del oro”, objeto de estudio de esta comunicacion, emitido en la
Cadena SER en noviembre de 1964, acoge, al igual que el resto de episodios, una situacion de
este tipo. Concretamente plantea una cotidiana escena en este particular hogar en la que Matilde
pretende “tomar la leccion” a Periquin, que no tiene muy claro el concepto de verbos transitivos y
que prefiere estar jugando a las peliculas de suspense antes que estudiar la gramatica. Por otra
parte, este episodio hace alusion a una tematica recurrente en esta serie: la preocupacion de
algunos de los personajes ante las apariencias. Asi lo refleja uno de los dialogos de este capitulo

interpretado por Matilde (Matilde Conesa) y Dofia Asun (Carmen Martinez).

DONA ASUN: Y ¢dénde penséis cenar?

MATILDE: jCualquiera sabe! En alguno de esos sitios tipicos que son tan incomodos.
DONA ASUN: Uuuuuh, jPues ya veras cémo se te descuelga! jEsa viene con brillantes
hasta las cejas!

MATILDE: Claro, jy yo con mi modestisima alianza de casada!

En este capitulo se perciben claramente desde el comienzo algunos de los tics de
comportamiento o coloquialismos a los que recurren habitualmente los tres personajes
principales. Por ejemplo, Periquin, interpretado por Matilde Vilarifio, tiene la costumbre de utilizar
términos como “facilongo” o expresiones como: “jQué asco! jTengo unas ganas de ser mayor!
iTengo unas ganas de ser mayor! jQue se mueran los cerdos!”, que se hacen ain mas
representativas y particulares por la caracteristica locucion que identifica a este personaje. Del
mismo modo, Matilde (Matilde Conesa) utiliza frases del estilo de “es que hoy esta con la guasa’,
para referirse a su hijo. Por su parte, Perico, el padre, personaje interpretado por Pedro Pablo
Ayuso, también hace uso de expresiones tipicas para dirigirse a su hijo, 0 a Matilde. En este
capitulo concretamente pone fin a las criticas de Matilde hacia Pepita, la invitada de esa noche:
“Pues no se hable méas ni de las joyas, ni de las sortijas, ni de siva air asi o de siva a ir asao”.

Asimismo, en lo que se refiere a las conductas caracteristicas de los personajes

principales, en este episodio se plantea claramente la obsesion de Matilde por las apariencias y
la inocencia de Periquin al confesar en presencia de los propios afectados conversaciones
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privadas que sus padres han tenido en torno a otros adultos, como es el caso del encuentro que

Matilde y Perico tienen con Evaristo Escamilla y su mujer Pepita:

PERIQUIN: A ver, yo quiero ver esa sortija, Dofia Pepita.

MATILDE: {Tu no tienes que ver nada!

PEPITA: ¢Por qué? Si bonito, si. Mira, mirala despacito eh.

PERIQUIN: ¢Y de esto se hacen las trompetas?

PEPITA: ¢{Cémo, qué dice?

EVARISTO: ¢ Qué ha dicho este nifio?

PEPITA: No te entiendo, Periquin ¢qué quieres decir?

PERIQUIN: Es que ha dicho mi mama que la sortija que usted lleva es de oro de hacer
trompetas.

PEPITA: ¢ Te has dado cuenta, Evaristo? jEstamos entre gente envidiosa y maleducada!

iVamonos, vamonos!

La mayoria de los episodios de esta inconfundible radiocomedia de situacion se sitlan
en escenarios habituales como el propio hogar de los protagonistas, como sucede en este
capitulo. Del mismo modo, se recurre con asiduidad a la utilizacion de los planos radiofénicos
para crear perspectiva, y a la salida y entrada de personajes para finalizar o dar paso a una

nueva escena.

Por Ultimo, en lo que se refiere al tiempo de “El hilo de oro”, el tiempo de la historia no se
corresponde con el tiempo del discurso, ya que a pesar de que la mayoria del episodio discurre
de una manera lineal y a tiempo real, un efecto sonoro marcara el transcurso del tiempo que

daré lugar a la dltima parte del capitulo que se desarrolla horas mas tarde.

La serie policiaca: Las aventuras de Taxi Key

Al igual que Radio Madrid generd una gran cantidad de series y seriales que contaron con el
favor del publico, también Radio Barcelona tuvo una prolifica produccion dramética seriada con
espacios y guionistas innovadores que dieron pie a numerosos dramaticos que permanecieron
en antena durante largas temporadas, como es el caso de la serie policiaca Las aventuras de
Taxi Key que se mantuvo en la programacion de Radio Barcelona durante décadas, debido a la
fuerza del propio personaje, asi como al interés que despertaba cada uno de sus casos.
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La serie policiaca Las aventuras de Taxi Key, creada por Luis G. de Blain, uno de los
guionistas mas destacados en la radio catalana de aquellos afios, contd con altos indices de
audiencia y el apoyo incondicional del publico. Todos los capitulos de esta serie, que forma parte
del espacio ¢Es usted buen detective?, mantienen un mismo esquema: en cada uno de los
episodios se produce un crimen que el inconfundible abogado-taxista norteamericano Taxi Key,
“con licencia de investigador privado” (Balsebre, 2002, p. 188), consigue resolver a lo largo del
capitulo. Sin embargo, en vez de recurrir a la estructura habitual, el autor de este espacio justo
antes del final de cada caso semanal interrumpe el capitulo para dar paso a los oyentes. ES
decir, Taxi Key deja claro a la audiencia que sabe quién es el asesino, pero no lo desvela, sino
que pretende que sea el oyente el que llame para participar en la resolucion del enigma. Por ello,
durante ese periodo que se interrumpe el episodio tiene lugar el programa-concurso en el que la
audiencia aporta sus particulares respuestas. Posteriormente, sera Taxi Key quien ofrezca la
resolucion del misterio y descubra al asesino. La propia estructura de Taxi Key demuestra la
importancia de la implicacién del publico en este programa-concurso que incluye esta serie

policiaca.

Por ejemplo, en el episodio “Crimen en el platé” emitido en enero de 1953, el asesinato
tiene lugar en un platé cinematografico al que acuden Taxi Key y su novia Norah, periodista de
profesion. En el rodaje de una de las escenas uno de los actores es asesinado. Despueés de que
Taxi Key investigue a cada uno de los miembros del equipo de la pelicula descubre que el
director es el asesino. De manera previa al cierre, los episodios suelen incluir frases del

personaje principal como la aparecida en este capitulo:

TAXI KEY: No temas, Norah... Suponia lo que iba a ocurrir y me tiré al suelo antes

de que el asesino disparase... jAhora ya sé quien mato a Benister!

Al igual que ocurre en este capitulo, todos los episodios son protagonizados y
articulados por el personaje principal y eje de la serie: Taxi Key. Asimismo, es habitual la
presencia de su novia Norah, que debido a su profesion de periodista suele mostrar un interés
especial por los diversos casos que pretende resolver Taxi. Sin embargo, en este capitulo no
aparece Glossop, otro de los personajes representativos de este espacio, que interpreta al
caracteristico compafiero de Taxi Key, habitual de sus historias. Como se aprecia en “Crimen en
el platd” el resto de personajes de la serie suelen ser episodicos, es decir, son creados
especificamente para cada uno de los capitulos semanales.
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Cada capitulo de esta serie, que se nutre también del humor que desprenden algunos de
los personajes fijos o0 esporadicos, o incluso del sentimentalismo entre Taxi Key y su novia
Norah, se desarrolla habitualmente en aquellos escenarios donde tiene lugar el asesinato, por
ejemplo en este episodio el platd cinematogréfico, que es la escena del crimen, es el espacio
principal donde se desarrolla todo el relato. Por otra parte, en funcion del capitulo ante el que nos
encontremos el tiempo de la historia y el tiempo del discurso pueden coincidir o por el contrario
puede suceder que el tiempo de la historia sea mucho méas amplio que la propia duracion del

capitulo.

CONCLUSIONES

La radio, la eterna “caja de los suefios”, ocupd durante el franquismo un lugar privilegiado en el
escenario familiar, dentro de los hogares, en los que maridos, esposas y nifios se reunian
alrededor de aquel mueble prominente que regalaba historias con las que poder imaginar
conflictivos dramas, innovadoras aventuras espaciales o intrigantes casos policiales. En un
contexto politico y social encorsetado por la dictadura franquista, la radio supo recurrir a los
espacios de entretenimiento, a través de los que potenciar los multiples recursos expresivos de
los que disponia. En este ambito destacan los dramaticos, concretamente la produccion
dramética seriada de la Cadena SER, que alcanz6 durante la década de los cincuenta y la

primera mitad de los sesenta su época dorada.

En este escenario el serial radiofonico se mantuvo en un lugar prioritario en las parrillas
de programacion, llegandose a emitir hasta ocho seriados en un mismo dia, destinados a una
audiencia muy diversa y segmentada. El serial se convirtio en un auténtico macrogenero de
ficcion articulado por otros géneros como el melodrama, la ciencia-ficcion, el género de
aventuras, el policiaco o el costumbrista. Cada uno de ellos, y a pesar de sus caracteristicas
comunes, disponian de unos parametros narrativos propios que supieron captar y entretener a

aquellos publicos para los que habian sido creados.

El melodrama con sus tragicas historias logr6 mantener en vilo a millones de mujeres
pendientes de la resolucion de aquellos dramaticos y lacrimbgenos seriales que escuchaban dia
tras dia a través de las ondas. El pablico infantil y juvenil fue capaz de imaginar las aventuras
interplanetarias de Diego Valor, ensimismado por aquellas trepidantes batallas espaciales. Del
mismo modo, las entrafiables historias planteadas por Matilde, Perico y Periquin consiguieron

esbozar una sonrisa entre los mas pequefios, junto al resto de miembros de su familia, al sentir
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casi como suyos a los cercanos personajes de la serie. Por Ultimo, el suspense policial de series
como Taxi Key desarrollé el “olfato” detectivesco de gran parte de la audiencia de estos afios,

que escuchaban con intensidad la serie de Luis G. de Blain.

En definitiva, el serial radiofonico y la serie radiofonica supusieron la consolidacion de un
género que en los ultimos afios del franquismo comenzd a desaparecer. La importancia que
llegaron a alcanzar ambos en esta etapa, asi como las mdltiples posibilidades que presentan los
seriados en el ambito de la Narrativa Radiofonica, hacen imprescindible su estudio, ya que a
diferencia de otros géneros informativos o de opinion, los generos de ficcion no han gozado de
un amplio nimero de investigaciones especificas. Asimismo, y en la era digital en la que los
medios de comunicacion han ido trazando nuevos caminos, es necesario descubrir las nuevas

posibilidades que ofrecen los seriados en el marco de accién actual.
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RESUMEN

Esta comunicacion es parte de la investigacion iniciada por el autor en el marco del proyecto
“Historia del entretenimiento en Espafia durante el franquismo: cultura, consumo y contenidos
audiovisuales (cine, radio y television)1”. Uno de los aspectos sobre los que se reflexiona es la
importante influencia de las actividades deportivas dentro del contexto de la vida socio-politica
del régimen y codmo influyd en las emisiones radiofonicas de la época, especialmente en las de
Radio Nacional de Espafia. A partir de este presupuesto se aborda el tipo de mensaje y su
influencia dentro de las propias emisiones religiosas y las formulas empleadas desde la

emisora estatal para lograr el éxito de estas emisiones.

Palabras clave: radiodifusion, emisiones deportivas, Radio Nacional de Espafia, franquismo,

entretenimiento.

1. Introduccién.

La construccion del Nuevo Estado que emprendié la administracion franquista tras la
conclusion de la Guerra Civil tendra una traduccion en las parrillas de programacion de las
emisoras de radiodifusion (Balsebre, 2002, 9-10; Faus, 2007, 761-892). En lineas generales, el
régimen inicié una labor de adoctrinamiento de la sociedad que llevo a cabo a todos los
niveles y a traves de todos los medios de comunicacion disponibles (Martin de la Guardia,
2006, 15-28), especialmente en los de dmbito estatal. Se partia de la percepcion que tenia el
bando franquista de la importante labor que la radio habia desempefiado durante la Guerra

Civil. El presupuesto basico de este periodo en torno a la radio era claro: habia ganado

1 Proyecto reconocido y financiado por el Ministerio de Ciencia e Innovacion (ref. HAR2008-06076) y
del Grupo de investigacion Complutense Historia y Estructura de la comunicacion y del entretenimiento
(940439), convocatoria 08/09 (GR58/08).



batallas y habia que iniciar una rapida labor desde los micréfonos para difundir las nuevas
reglas del juego implantadas al comienzo de la era franquista (Serrano, 1938,1).

El presente estudio se centra en el andlisis de las emisiones radiofonicas de contenido
deportivo a través de Radio Nacional de Espafia, los modos en que plasmaron
adoctrinamiento, formacion y entretenimiento a lo largo de este periodo en un tipo de claves
que se han sefialado como de “estrategia premeditada, de caracter ideoldgico, para buscar la
sumision” (Nufiez, 2004,16).

Esta investigacion se sitla en la linea de trabajo de la Historia de la Comunicacion Social. El
punto de partida es el interés por explicar el papel de la comunicacion entendida como el
‘resultado de los efectos conjuntos de los medios en un ambito espacial y temporal
determinados” (Montero y Rueda, 2001, 18). En fin, se trata de comprender que papel
desempefio este medio de comunicacion, Radio Nacional, en la articulacion de la sociedad
espafiola a lo largo de un periodo concreto: 1937-1959.

2. La actividad deportiva durante el franquismo

La actividad deportiva fue una de las principales vias de entretenimiento y ocio de las clases
populares durante el franquismo. Concretamente, el deporte cubrié una doble faceta. En
primer lugar, era una valiosa valvula de escape a la dura realidad cotidiana. Y, en segundo
lugar, fue considerado un ingrediente basico de la formacion del espiritu nacional y de
revitalizacion del nacionalismo espafiol que tenia como categoria superior la raza hispana

impregnada de un “viril heroismo” (Martin)

Existen un gran nimero de investigaciones que interpretan la importancia que el régimen
concedié al deporte, en funcion de su impacto social y su potencial para modificar los
esquemas de la filosofia popular. Por tanto, no fue extrafio el interés que Falange mostro por

controlar las posibilidades propagandisticas que se ofrecian en materia deportiva.

Se hace referencia, por tanto, a un periodo, comprendido entre 1936 y 1959, donde se
mezclaran los valores propios del deporte y de la actividad fisica con aquellos otros que el

Régimen consideraba que eran prioritarios, convirtiecndo a la educacion fisica en un



instrumento, tanto para justificar determinadas politicas, como para ganar adeptos politico-
sociales; sin embargo, son una serie de aspectos que se irian difuminando en el tiempo. La
preocupacion inicial fue emplear el deporte y la actividad fisica como un medio de
regeneracion social y de formacion del ciudadano. Percepcion que era compartida, aunque
con distintos fines, por el Ejército y la Falange. Para solventar este problema, el Estado
asumio la tutela del deporte encomendando al Partido su direccion y fomento a través de la
creacion de un organismo que se denominaria en un principio Delegacion Nacional de
Deportes de Falange Espafiola Tradicionalista y de las J.O.N.S. y que luego pasaria a
llamarse Delegacion Nacional de Educacion Fisica y Deportes. En esa linea de actividad se
insertd la creacion de la Delegacion Nacional de Deportes, al frente de la cual se puso al
General Moscardo hasta su muerte en 1956, y cuya actividad se concretd en su decreto

fundacional.

“La politica del estado falangista, orientada hacia la unidad y fortalecimiento de cuantas
actividades conduzcan a la més firme potencia de la patria, no puede descuidar en modo
alguno al deporte, en que encuentra a uno de los principales instrumentos para la entera

educacion del hombre espafiol” (Decreto 5/3/1941).

En el periodo bélico de 1936 a 1939, las manifestaciones deportivas cumplian cuatro aspectos
clave para ambos bandos: herramienta de solidaridad y moral de guerra, como forma de ocio
en la retaguardia, como arma estratégica en el frente internacional, y como preparacion militar
(Pujadas, 2005). También se ha sefialado que la normalizacion de précticas deportivas se
emple6 como arma propagandistica para simular un clima de “normalidad” y estabilidad de
cara a la poblacion civil de ambos bandos (Garcia). Por otro lado, todo apunta a que la “guerra
deportiva” se proyectaba sobre la dimension internacional del conflicto, tanto como elemento
de publicidad y de reconocimiento internacional en el exterior. Al menos esa es la direccion
que apuntan algunas consignas de las emisiones al exterior de Radio Nacional de Espafia
que se conservan en el Archivo General de la Administracion haciendo referencia a que “el
deporte no puede ser neutral en esta guerra” (AGA (3) 48 21/130 Paquete 207). En cualquier
caso, el frente internacional deportivo fue ganado por el bando nacional a finales de 1938 con
el reconocimiento del Comité Olimpico Internacional que “retiraba toda clase de relaciones y
autoridad a la representacion roja” otorgandola al Comité Olimpico Espafiol “de la Espafia
liberada” (AGA (3) 48 21/130 Paquete 207. Fechada 13/01/1938). Es imposible precisar el



papel de la radiodifusion estatal en esta “batalla deportiva”, sin embargo, conviene recordar el
importante papel que jugaron las emisiones al exterior para la poblacion civil de otros paises.

Terminada la guerra, los acontecimientos deportivos de los primeros afos del
franquismo venian acompafiados de toda la parafernalia fascista. Como ya se ha sefialado, “la
dictadura intento fomentar el deporte dentro de la sociedad no solo para controlarla, sino
canalizarla y conducirla hacia una uniformidad de pensamiento, comportamiento y en definitiva
conculcarla hacia la mediocridad” (Matras, 1998, 107). Nada mas proclamarse el final de la
guerra, comenzo la Unica competicion oficial posible de ese afio: La copa de Espafia,
rebautizada como de su Excelencia el Generalisimo (esta referencia provenia del hecho de
que dicha copa era una donacion del propio Franco). El evento se inicid el 14 de mayo y
finalizé el 25 de junio de 1939, fecha en que Radio Nacional retransmitio, desde el estadio de
Montjuic, la final de la Copa. Curiosamente, el palco de honor fue ocupado por el General
Moscardé en representacion del Caudillo, que no acudid a dicho evento (ABC, 26/06/1939, 1-
3). Una vez més, Radio Nacional se encargaba de ejercer su papel de “altavoz” y maxima
difusora de los asuntos que al régimen le interesaba difundir. Sin embargo, el papel de la
radiodifusion en este proceso durante los primeros afios de posguerra tampoco se puede
juzgar de decisivo debido a la delicada situacion del deporte profesional en Espafia tras la
guerra civil y las limitaciones técnicas de Radio Nacional de Espafia en la década de los

cuarenta.

Durante este periodo, la cronica deportiva se reducia a un espacio semanal de
actualidad dentro del magazine “Periddico hablado”. Desde 1938, esta seccion fue conducida
por “Rienzi” —el periodista Manuel Gomez Domingo- que consistia en breves crénicas, los
domingos por la noche, de la jornada liguera o entrevistas a figuras de otras disciplinas con
ocasion de competiciones puntuales de nivel nacional (Radio Nacional, 1941). Toda esta labor
informativa se realizaba desde la Optica de “competiciones entre caballeros” y, como
recordaban las consignas, la informacion deportiva debia potenciar el aspecto educativo del

deporte y no atentar contra el buen gusto:

“Especial cuidado a conocer y vigilar la actuacion de todos y cada uno de los redactores
encargados de la resefia y critica deportiva; de la teatral y cinematogréfica y de la
taurina, en su doble aspecto de moralidad y en el decoro de la redaccion de sus crénicas,

pues por estar dirigidas, en su mayor parte, a la juventud hay que tener un especial



cuidado en que no se estrague el buen gusto ni se deforme chabacanamente” (Sinova,
1988, 293).

3. Falange, Radio Nacional y el deporte.

Las iniciativas de Falange en materia deportiva —creacion de la Delegacion Nacional
de Deportes en 1941- y radiofénica —primer intento de profesionalizacion de Radio Nacional
con los fichajes de David Cubedo, Angel Fernandez Conde y Carlos Alcaraz- se concretaron
en la inclusion de espacios radiofonicos para la difusion del deporte como alta consigna del
Estado en la formacion premilitar y en una disciplina civil de alto espiritu politico. Se incluyo, a
partir de 1940, la cronica deportiva en el espacio “Emision de noche” y conferencias por parte
de Eduardo Tous, Manuel Gomez Domingo o Héctor Aguilar donde, entre otras cuestiones, se

reflexionaba sobre el papel de la radiodifusion en los eventos deportivos:

La radio hace infinito el aforo de los estadios. ¢Qué arquitectura fabulosa es esa que
permite contemplar un torneo a los ausentes del campo, a los paraliticos, a los ciegos?
[...] Se oye todo en el gabinete, mejor que si se estuviera viendo. El rugido de la
muchedumbre, el golpe seco de la pelota contra el maderamen de la meta, el silbato del
arbitro...” (Aguilar, 1945, 6)

El primer programa deportivo de Radio Nacional de Espafia serd “Marcador” que se
emitid los miércoles a las tres y media de la tarde a partir de mayo de 1943. Estaba dirigido
por el jefe de la seccion deportiva de Radio Nacional de Espafia y popular periodista Carlos
Alcaraz2. La estructura del programa se desarrollaba de acuerdo al siguiente patron:

“Se abre con un editorial que enjuicia objetivamente el mas destacado acontecimiento
deportivo de la semana, sigue con una amplia pagina de informacion, ofrece después
una entrevista con algln deportista 0 conjunto de verdadero relieve, emite después un
intermedio con prondsticos y conjeturas respecto a las competiciones y encuentros
proximos, y termina con un guion radiofonico en el que, con un tono humoristico e
irbnico, se recogen previsiones acerca del mundo futbolistico en el afio dos mil” (Sintonia,
1948, 4)

2 En 1955, segun el Instituto de Opinién Publica, era una figura muy popular, junto a Carmen Sevilla,
Kubala, Booby Deglané y Matias Prats entre otros.



Matias Prats, que se incorporé en 1945 a Radio Nacional de Espafia, retransmitia los
partidos de fatbol junto con Enrique Marifias (Matias la primera parte y Marifias la segunda).
Esta labor de Matias Prats la define, el catedratico Armand Balsebre, como la actuacion de “el
narrador objetivo que describe lo que observa, esencia periodistica del reportaje, y como
intérprete de los anhelos de la audiencia que vibra de forma entusiasta con la vocitroa de la
seleccion espafiola o lamenta su derrota, manteniendo en la retransmision de partidos entre
equipos espafoles un tono de imparcialidad y neutralidad imposibles en la actualidad”
(Balsebre, 2002).

El gran salto a la fama de este periodista tuvo lugar a raiz de la celebracion en Brasil
del Campeonato del Mundo de Futbol. La victoria de la seleccion espafiola sobre la inglesa en

el estadio de Maracana y el gol de Zarra .

La percepcion del fatbol como “opio del pueblo” se aventuraba en un simpatico

chascarrillo sobre el mundo futbolistico en el afio dos mil:

“Julién.- Hombre! si es interesante... ¢quiénes juegan?

Alberto.- jLa final del campeonato nacional! Creo que es el partido mil doscientos
cincuenta de la actual temporada. En primera categoria juegan unos doscientos equipos.
Julidn.- Oiga ¢y como lo hacen?

Alberto.- Muy facil: se juegan diez partidos diarios en cada capital durante todos los dias
de la semana. Como vera, tenemos futbol para hincharnos.

Julian.- jAhi va! jQué barbaridad! Oiga: ¢y hay espectadores para tanto fatbol?

Alberto.- Ese no es problema amigo. La Federacion tiene instalados varios millones de
aparatos de television en las casas, en los bares, en las oficinas... En cada lugar hay un
aparatito conectado con el campo que usted elija... y desde el sitio en que se encuentre

usted, ve el partido sin costarle ni un céntimo” (Sintonia, 1950, 69)

En un contexto como el de 1950, la retransmisién del partido Espafia-Portugal,
suponia la ocasion perfecta de narrar una gesta, la gesta de una victoria en circunstancias

adversas:

“La seleccion espafiola fue a Portugal alentada por el natural optimismo que proporciona

la rotunda victoria, conseguida sdlo siete dias antes, con sélo diez jugadores en nuestras



filas, debido a que uno de los més firmes puntales de nuestro equipo se lesiond

seriamente en la primera parte del encuentro

En Lisboa, Espafia eliming a Portugal tras un encuentro jugado con excepcional dureza
por los lusitanos y juzgado con casi igual apasionamiento por el arbitro inglés Mr. Mowatt,
que nos castigbé con un “penalty” imaginario, anuld un espléndido tanto de Basora y

realiz6 otras demostraciones de parcialidad excepcional” (Sintonia, 1950, 69)

Evidentemente, la “rudeza” lusa era un factor menor frente a las injusticias del arbitro
ingles. También la informacion deportiva era, frente a todos los rigores que hacia frente la

radiodifusion, otro tipo de radio.

4. Conclusiones

Durante el primer franquismo, y con una Guerra Civil terminada nominalmente, las parrillas de
programacion fueron uno de los frentes de batalla abiertos para las autoridades franquistas en
la defensa y reafirmacion de los valores intrinsecos del régimen. En ese sentido, los objetivos
de la parrilla de programacion de Radio Nacional de Espafia no dejaba dudas en su
formulacion. La propia documentacion de la época sefialaba ese interés por erradicar los
mensajes “neutros” de sus parrillas; porque la radio debia servir “para algo mas que para
emisiones comerciales o vulgarizacion de noticias” (AGA, Correspondencia de la Delegacion
Nacional de Radio, 1938-1943).

Esta investigacion sobre los contenidos deportivos que aparecieron en las emisiones
de Radio Nacional de Espafia ha supuesto dar cuenta de los mensajes implicitos sobre las
aspiraciones del régimen para el grueso de la paoblacion y, por supuesto, la reafirmacion de
una de sus principales sefias de identidad. Se trataba de mensajes dirigidos que dan cuenta
de la presencia religiosa en las empresas de radiodifusion y, también, dirigistas para una
sociedad despolitizada y poco dada a cuestionar este tipo de mensajes en publico (Paz
Rebollo, 2003: 369). Sin embargo, es imposible fundamentar —al menos de forma
documentada- las reacciones sociales “espontaneas” de los espafioles durante este periodo

ante este tipo de contenidos.



Sin embargo, si podemos suponer el sentido de estas emisiones para las autoridades
franquistas. Se parte de la consideracion de que para las autoridades del régimen —desde
Franco hasta los diferentes directores de los servicios de radiodifusion- la radiodifusion estatal
suponia una cadena de transmision de valores, pautas ideologicas y control informativo. Lo
que se tradujo en un proyecto dentro de la concepcion politica de la Dictadura, de uso de la
radiodifusion como medio de comunicacion de masas que junto a los toros, el futbol, el cine o
los tebeos entre otros, actuaba a la vez como medio que pretendia construir y extender la
cohesion social de los espafioles, rota por la Guerra Civil. Desde luego tambien pretendia
ensefiar el consenso sobre el franquismo. Por ejemplo, la condensacion de la vida religiosa en
este grupo de emisiones, a lo largo de diferentes etapas, certifica una vision de la radio como
“testigo”. En esta linea de interpretacion conviene tener en cuenta los estudios sobre medios e
influencia social que advierten que la capacidad de los medios fue limitada durante este
periodo y que “no fueron més allé de reforzar las actitudes ya existentes en una parte de la
sociedad” (Sevillano, 1998; 76).

En fin, como ya se ha sefialado, se trataba de un medio “dirigido y dirigista” (Rueda y
Merayo, 2006: 52-65) cuyas emisiones eshozan ligeramente la sociedad a la que iban dirigidas
y, sobre todo, muestra el proyecto de sociedad que los dirigentes franquistas trataron de

construir en los primeros veinte afios de régimen.
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